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AS MULTIPLAS

Este guia € um chamado as multiplas
Amazénias que nos cercam. Um lembrete que
nos diz que somos parte de um mosaico vivo e
pulsante, um caleidoscopio de vida e

cultura. Uma jornada pelas narrativas plurais
gue emanam desta regiao, um convite para
escutar as vozes que moldam as Amazdnias.
Acreditamos que, mais que escutar, é preciso
entender como essas narrativas moldam per-
cepcoes, influenciam politicas e impactam a so-
ciedade. Longe de ser uma entidade homogénea,
essa Amazénia se revela em um espectro de
realidades, cada qual com sua historia, saberes
e expressoes artisticas unicas.

Este manual nao tem a intencao de ser definiti-
VO, mas sim um mapa de possibilidades cons-
truido a partir das experiéncias e conhecimentos
compartilhados no Il Ciclo de Formagoes do
Amazénia Vox, em parceria com a Fundacgao
Itau. Ele visa inspirar e orientar a elaboragao

de projetos de arte, cultura, educagao e
comunicacao que honrem a riqueza e
complexidade dessa regiao. Esses sao temas
caros para nossa atuagao.

Aqui, a cultura se mostra como a for¢a motriz
para a transformacao. As manifestacoes
culturais, sejam elas os cantos ancestrais, as
musicas de trabalho ou os slams das cidades,
ecoam a identidade e a resisténcia dos povos
amazénicos. Ao reconhecer sua pluralidade,
podemos construir uma sociedade mais potente
e inclusiva. E na escuta ativa das sabedorias
tradicionais e originarias que reside a chave
para enfrentar - e superar - os desafios

do presente.

Entendemos que os projetos devem ser

criados de dentro para fora, com as vozes de
guem vive no territério, reforcando nossa
maxima de trabalho: “Nada para eles, sem eles”.
Este guia celebra a autonomia de cada Amazénia
e a importancia de narrar a propria historia.

E um convite para desconstruir estereétipos e
abracar a complexidade das diversas expres-
soes culturais e sociais. Que estas paginas
inspirem a criagao de projetos transformadores
que devolvam as comunidades o protagonismo
de suas proprias narrativas.



A Amazobnia nos convida a navegar por suas
multiplas realidades, a aprender com sua rica
diversidade e a construir, juntos, futuros mais
justos, inclusivos e sustentaveis. Que este guia
inspire vocé a se juntar nessa jornada

de transformacao.
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PREFACIO Il

AMAZONIA

NARRADA NA
PRIMEIRA PESSOA

Por Karla Martins, acreana, artista, produtora cultural. Integra os coletivos
Do Fora do Eixo, da Midia Ninja, da Casa Ninja Amazdnia e do Comité Chico
Mendes. Revisado e comentado por Eurilinda Figueiredo e Rose Farias.

A Amazobnia tem sido motivo de grandes
preocupacoes e cuidados do mundo. Isso
resulta na necessidade de manutencgao da
floresta em pé, com condicoes de equilibrar o
clima - a crise climatica ja é a maior urgéncia
ambiental. A Amazonia é habitada por povos
originarios, povos tradicionais e um contingente
urbano que, na sua maioria, descende dessas
populagodes, direta ou indiretamente.

No final do século XIX, os grandes fluxos
migratérios para a Amazonia, principalmente
em virtude do primeiro ciclo da borracha,
trouxeram a esse territorio levas e levas de
brasileiros, latinos e até europeus que busca-
vam a riqueza grandiosa e melhorias de vida
imediatas. Esses fluxos geraram iniUmeras
trocas culturais, agregamentos, dispersoes e
uma populagao que, em sua maioria, descende
dessas raizes, especialmente a urbana.

Esse breve historico é importante para compre-
endermos que as urbanidades amazoénicas, que
sao muitas vezes invisibilizadas e desconside-

radas (em funcdo das populacdes da floresta)
resultam da floresta e dessas raizes ancestrais
e organicas.

Geograficamente, a Amazénia é atravessada/
ocupada por nove estados brasileiros: Acre,
Amapa, Amazonas, Maranhao, Mato Grosso,
Para, Rondonia, Roraima e Tocantins. E, mesmo
nao sendo o bioma principal de alguns deles,
faz-se presente, o que resulta em quase 60%
do territério brasileiro.

A intelectual paraense Zélia Amador de Deus
refere-se a regido no plural: “As Amazénias”.
Ela ressalta que, em cada um desses estados,
as realidades geograficas, populacionais,
linguisticas e sociais sao tao distintas que
nos permitem utilizar o plural como modo

de fortalecer a rica diversidade cultural
constituidora dessas Amazénias.

O Brasil possui realidades culturais muito
intensas, mas ha um equivoco: é o nao reconhe-
cimento das populacdes urbanas amazdnicas
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(decorrente da ideia de que todos/as/es
vivemos no meio do mato, usamos como
transporte cipds e somos ameacados/as/es

por cobras gigantescas, ongas e outros animais
perigosos). Esse equivoco coloca a populacdo
amazonica abaixo da linha possivel, tratando
todos os habitantes como incapazes e necessita-
dos de “tutela”.

O Brasil, por séculos colonizado, saqueado,
explorado - segue reproduzindo essa coloniza-
¢ao. Isso pode ser percebido nas agoes, politicas
e programas verticalizados, quase sempre
vindos de longe e de fora, com transplantes
mecanicos, sem escuta, eivados de equivocos
desde a origem, que em nada representam o
lugar onde estao sendo executados, pois tomam
como referéncia uma estética sudestina que,
também para que possa se constituir, apaga
continua e sistematicamente a diversidade

em seu proprio territorio.

Se intelectuais originarios como Ailton Krenak,
Davi Kopenawa, Sonia Guajajara e Célia Xakria-
ba anunciam: “0 futuro é ancestral!”, no campo
das agoes, sejam elas publicas ou privadas, os
organizadores de eventos, acoes e atividades
na Amazonia, seguem nesse modo pouco
includente e verticalizado que em nada amplia
0 pensamento, nao constroi politicas participati-
vas e tampouco anuncia um futuro contempora-
neo culturalmente expressivo. Além de nao agir
de maneira respeitosa com quem desde sempre
se fortaleceu pelo pensamento e maneira de
estar no territorio.

A diversidade, em todos os aspectos, é poténcia
para a construcao de uma sociedade fortalecida,
e a Amazonia é um espaco diverso, sendo sua
cultura seu maior ativo. E possivel inclusive
que, pela cultura, seja articulada uma frente de

*Varadouro: lugar de pouco fundo junto ao litoral onde se encalham embarcagoes.

enfrentamento a emergéncia climatica que
assola o mundo e que tem buscado solugao
“Fora da Amazénia”. A solucao, se pensada

de maneira profunda, organica e reconhecendo
a importancia de uma escuta ativa, pode ser ini-
ciada de dentro, das sutilezas de conhecimentos
tradicionais e originarios.

E hora de reconhecer as sabedorias ancestrais
gue compdem as Amazénias e escutar verda-
deiramente este territério. E hora de ouvir uma
Amazoénia “contada na primeira pessoa”, é
necessario ouvir em todas as areas, 0s

povos que habitam os territorios, na floresta

e na cidade.

As Amazonias sao uma mistura de tudo que ha
de mais diverso: sao floresta e cidade, sao rios
e ruas, bairro e terra indigena, sao quilombos
e seringais, sao falas que ecoam em cantos
originarios, musicas de trabalho de populagoes
tradicionais e poesia de slam das pragas

das cidades.

As Amazobnias brigam por passagem, por um
varadouro* possivel para compor a almejada
foto da auténtica e diversa cultura brasileira.
Nao pedem licenga, elas estao desde sempre,
cobram o reconhecimento e respeito, alertam
que é preciso entender a cheganga coletiva,
em quantidades, em bandos, porque assim € a
maneira de ser e viver.

E tempo de reconhecimento das Amazonias e

de seus moradores! E tempo de novas histérias,
muito mais narradores, mais atravessamentos e
menos atravessadores!
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APRESENTAGAO

DE AMAZONIDA
PARA AMAZONIDA

Por Larissa Noguchi, nipoamazénica, de Belém do Para, comunicadora
socioambiental, mestranda em Comunicac3o Digital e Cultura de Dados
pela FGV e gerente de formacées do Amazénia Vox

A sensacgao de navegar pelo conhecimento é
como a de percorrer 0s rios do nosso territo-
rio amazénico, entre partes estreitas e largas.
E como percorrer a sinuosidade das nossas
aguas, sem linha reta, sem previsao do que
vem a frente.

Uma das grandes missdes do Amazénia Vox,
uma plataforma desenvolvida por jornalistas
para conectar freelancers da regiao, é partilhar
experiéncias, saberes e conhecimento para que
muitos de nds consigamos aprimorar nossas
habilidades. De amazdnida para amazdnida.
Falando do nosso jeito, tratando abertamente
dos nossos desafios, procurando solugoes e
partilhando de uma jornada longa nesse

rio de trocas.

Nesse caminho, desenvolvemos o Il Ciclo de
Formacoes do Amazdnia Vox, que aconteceu
em 2024 com apoio da Fundagao Itad. Quem
participou pdde aprofundar seus olhares sobre
temas base na nossa sociedade: educacao,
cultura e comunicacao. Temas pilares de
diversos debates, que baseiam a construcao
das resolucgdes dos desafios socioambientais e
apresentam possibilidades de novos aprendiza-
dos no nosso contexto amazénico.

Como falar de clima, se nao tiver educacao?
Como lutar por justica climatica sem cultura?
Como explicar para o mundo que 0 n0sso
territério ndo é “sé” uma imensidao verde?
Nesse constante banzeiro de informacoes,
levamos para o nosso publico um debate
construido em pluralidades de vozes de varios
cantos da Amazonia. Afinal, nossos saberes
fluem e desaguam de muitas maneiras em
cada parte desse imenso rio.

Reunimos nesta publicagao as principais
metodologias compartilhadas durante nosso |lI
Ciclo de Formacodes e convidamos profissionais
amazoénidas para apresentarem discussoes
gue atravessam as realidades de suas terras
enquanto pessoas comunicadoras, fazedoras
de cultura e educadoras.

Esta é uma publicacdo para quem trabalha

nas intersecgoes entre cultura, educagao e
comunicacdo. E para quem quer aprender a
elaborar seu projeto cultural e planos de comu-
nicagao para eventos culturais. Também é

para pessoas comunicadoras, preocupadas

em abordar a Amazé6nia, nossos temas e nossa
gente de maneira respeitosa. E para quem vé
na comunicagao uma porta de desenvolvimento
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pedagogico e de fortalecimento comunitario.

Com este guia, podemos compartilhar
referéncias e conhecimentos amazonidas
com outros publicos.

Vamos seguir construindo novas formas
de navegar em cada uma e cada um que

entrar nesse barco.

Boa leitural
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Como elaborar e captar recursos
para projetos culturais

Desafios para os povos originarios
protagonizarem projetos culturais

Como potencializar projetos
culturais através da comunicacao

“Retorne ao povo o filho que dele saiu”

Como aplicar educagao
midiatica em comunidades

As Amazonias e suas falas:
Como fazer jornalismo
cultural na Amazénia

sem estereodtipos

Anotem em seus bloquinhos:
o jornalismo muda vidas

Como utilizar o jornalismo
como ferramenta de ensino
e engajamento na
comunidade escolar

Educacao é um direito,
mas tem que ser do nosso jeito

Como cobrir educagao a partir

de vozes, experiéncias e
desafios na Amazonia

O que vocé pensa quando
pensa na Amazénia?

10 livros para ajudar a compreender (e
comunicar melhor) sobre a Amaz6nia

Anexos
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Recomendacoes
para elaboracao
e potencializacao
de projetos

Como elaborar e captar
recursos para projetos culturais
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Esse conteudo foi elaborado a partir dos conhecimentos compartilhados
por Zek Nascimento, comunicador e produtor cultural de Belém do Para3,
radicado em Alter do Chao, no municipio de Santarém, oeste do Para.
Zek é co-criador do Instituto Regatao Amazoénia.

Um projeto cultural ndo é somente um evento.

A cultura e suas diversas manifestagoes gera
impactos que fortalecem a identidade, pro-
movem a autoconfianga dos povos e mantém
comunidades unidas em torno do propdsito de
preservar e perpetuar sua cultura.

Um projeto cultural pensado e realizado
na Amazonia, em especial, carrega também
essas dimensoes.

Refletir sobre o valor e os impactos de um
projeto cultural é o primeiro passo para
sua elaboracao. Essa, inclusive, é uma tarefa

13

continua. A reflexao e a atualizacao do projeto
sao constantes, pois, se a cultura é viva, um
projeto cultural também é.

A seguir, apresentamos as principais tarefas
gue envolvem a construgao de um
projeto cultural sélido.
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Escrevendo
um projeto
cultural

Elabore um documento principal com as
informacgoes-chave sobre o projeto. Esse
documento precisa ser um texto. Caso haja a
possibilidade de, posteriormente, desenvolver
um video ou uma apresentacao visual sobre o
projeto, isso também sera muito Gtil. No entan-
to, tudo deve partir do documento principal.

N3o ha um formato padronizado para o texto,
mas existem informacgodes basicas que editais,
patrocinadores e possiveis parceiros costumam
solicitar ao avaliar um projeto cultural.

Ao reunir essas informacoes e ter uma visao
geral do projeto, o processo de inscricao em
editais e de apresentagao para patrocinadores
torna-se mais simples. Vocé pode rapidamente
copiar e colar as informacgdes do documento
principal e fazer as devidas adaptag6es quando
necessario. Além disso, vocé nao se

perde entre varios arquivos, com informacgoes
fragmentadas.
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Salve esse documento central em
formato de texto em diferentes locais,
tanto online quanto offline. Ou seja,
mantenha-o salvo em seu computador
ou celular, mas também armazene
uma copia em um servico de armaze-

namento online de facil acesso, utili-
zando uma conta existente ou criando
uma nova. Dessa forma, caso ocorra
algum imprevisto, e torcemos para que
nao, vocé nao perdera as informagoes
essenciais do projeto.

Vocé também conseguira compreender melhor
a dimensao do seu projeto, quais editais se
encaixam com as atividades propostas e

guais marcas ou empresas podem ter visoes
convergentes a iniciativa.

Lembre-se de que o projeto € um organismo
vivo. Conforme vocé estuda, amplia suas
referéncias, troca informacoes e conhecimento
com profissionais e outros grupos culturais,
seu repertorio se expande, influenciando
diretamente sua percepgao sobre o projeto e a
forma como o descreve.
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No documento central, vocé deve responder:

Faca uma descrigao concisa e objetiva.

Evite construgdes textuais complexas. Prefira
frases curtas, que sejam facilmente compreen-
didas. Tenha em mente que a pessoa responsa-
vel por avaliar um edital precisara ler centenas
de projetos. Se ela encontrar um texto dificil de
entender ou muito longo, ha uma grande chance
de desistir e passar para o proximo projeto.

Se estiver dificil de simplificar, explique seu
projeto numa conversa para alguém proximo -
um amigo ou familiar. Esse exercicio de contar e
recontar pode ajudar a identificar o que é essen-
cial no seu projeto e o que o define.

A relevancia de um projeto cultural nao se da
porgue o achamos bonito ou interessante.
Também nao é o caso de tentar resolver uma
dezena de problemas sociais. A justificativa
que demonstra a relevancia do projeto deve
ser clara e de facil comprovacao. Vocé precisa
mostrar que o projeto traz ou pode trazer
impactos positivos para um, ou mais grupos
de pessoas. Geralmente, um projeto cultural
responde a um problema ou desafio e, por si so,
apresenta uma solucgao. Deixe isso claro, refor-
cando sua relevancia.

Por exemplo, o Festival dos Rios, idealizado

por Malena Soares e Zek Nascimento,

é importante porque fortalece a cultura
ribeirinha, fundamental para a protecao

dos rios e florestas. O festival tem o papel de
promover a visibilidade da cultura ribeirinha e o
intercambio entre as culturas das comunidades,
que tém suas proprias festividades.

15



E importantissimo ter
em mente que tipo de
impacto seu projeto
esta causando, porque
entao vocé consegue
mostrar que nao esta so
focando na parte ludica,
mas em transformacoes
sociais que quer que sua

iniciativa promova.
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Os impactos podem ser de ordem
econdmica, social, ambiental e também
podem envolver questoes relacionadas
a género, raga, grupo social, etc.
Atente-se em mapear os publicos
envolvidos em seu projeto e indicar

os tipos de impacto que vocé deseja
promover a cada um deles.

Esse mapeamento nao serve somente
para apresentar uma justificativa
solida a possiveis apoiadores, mas
também para que, durante a realizagao
do projeto, vocé possa verificar se
esses impactos de fato aconteceram -
e até se outros, que vocé nao imagina-
va, passaram a acontecer.

Além disso, caso o projeto ja tenha
gerado impactos positivos nas pessoas
e nas comunidades envolvidas, mesmo
antes de receber qualquer apoio finan-
ceiro, vocé deve reunir também essas
informagoes no documento central do
projeto. Isso demonstra ainda mais a
relevancia da sua iniciativa.

17

Nao esqueca do basico. Um projeto sem um
lugar e uma data é sé uma ideia incrivel. O
local e a data também nao dependem somente
da vontade dos realizadores; é preciso pensar
estrategicamente. E um local com a estrutura
necessaria para o seu projeto acontecer? Como
0 publico vai acessa-lo? As datas disponiveis
sao adequadas para o tempo de producao do
projeto? Existem tramites burocraticos que
podem onerar o projeto com a escolha deste
local e datas? Existem possiveis parcerias que
poderiam ceder um local e facilitar a produgao?
As datas combinam com a disponibilidade de
fornecedores? Faca o dever de casa. Se vocé
nao sabe ainda onde e quando o seu projeto
vai acontecer, é porque ele ainda precisa

ser maturado.

Espacos culturais podem ser qualquer
local onde se realiza alguma atividade
cultural. Pense além do tradicional,
como teatros, escolas e cinemas.

Por exemplo, uma casa de farinha na
beira do rio, dentro de uma comunida-
de ribeirinha, é um espaco de producao
de uma cultura tradicional. Assim,

trata-se de um espaco cultural, uma
sede comunitaria. Aquela ponta de
rio, aquela ponta de praia, que sao
reconhecidas como locais sagrados
para o povo que vive ali, sao espacos
culturais, assim como teatros ao ar
livre e trapiches.
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Planejamento. Aqui, se vocé ainda nao fez,

é importante fazer amizade com uma planilha.
Um projeto sempre envolve as etapas de
pré-producao, producao e pos-producao.

Comece com o desenho do cronograma.

A partir das datas de realizagao do seu

projeto, vocé vai conseguir estipular datas

para as tarefas que acontecem antes, durante e
depois das atividades principais do seu projeto,
indicar quem sao as pessoas responsaveis por
cada tarefa, e acompanhar se as agoes estao
em dia ou atrasadas.

Seja pé no chao. Coloque prazos adequados
para evitar frustragoes suas, da equipe, dos
parceiros e patrocinadores. Pense também
no que pode dar errado e se prepare.

Um planejamento bem feito € meio caminho
andado para um projeto de sucesso e mostra
para apoiadores que vocé tem capacidade de
realizar o que promete.

A pré-producao envolve todas as tarefas
necessarias para que as atividades-fins do
projeto possam ser realizadas. Essencialmente,
na pré-producao devemos: pesquisar pregos

e fornecedores; contatar profissionais; redigir

e assinar contratos; desenhar campanhas de
divulgacao; preparar materiais de comunicagao;
e estipular datas recorrentes para reunides

de equipe.

A producao € a realizagao das atividades prin-
cipais do projeto, sejam elas apresentagoes
teatrais, exibicoes de filmes ou cursos, por
exemplo. A depender do tipo de atividade, pode
Ser necessario montar um cronograma mais

18

detalhado, com horarios para cada atividade a
ser feita ao longo do dia, como horarios para
montar o palco, fazer a passagem de som e
testar a iluminacdo. E muito importante que a
equipe realizadora esteja em contato desde o
dia anterior, com tudo organizado e os combina-
dos revisados. Durante o evento, também &
necessario que a comunicagao seja frequente,
para fazer uma boa producgao e lidar com
imprevistos. Aqui as atividades essenciais sao
ligadas ao evento cultural, e podem incluir a
cobertura e divulgacao do evento, se for o caso.

A pos-producao € a ultima etapa do projeto.
Pois &, o projeto nao se encerra com o fim das
atividades e das entregas previstas. Ele termina
com a prestacao de contas para o patrocinador.
Nessa etapa estao pagamento da equipe,
reuniao de encerramento, mensuracao de
impactos, analise dos resultados, fechamento
contabil e, finalmente, a prestacao de contas.

Aqui, mais uma vez, faca uso de uma planilha.

A partir do cronograma, vocé vai ter nogao de
quantidades necessarias (seja de diarias para

a contratagao de uma pessoa, ou de quantidade
de material para realizar as atividades por um
determinado periodo) - tudo isso tem um preco.
Os custos vao ser relacionados a equipe,
estrutura, logistica, comunicagao, acessibilidade,
taxas administrativas e outros.

Ao ter o orcamento total do projeto, vocé
também pode ter melhor nogao de como
organiza-lo em etapas ou tamanhos diferentes.
Por exemplo, se nao conseguir verba para um
dia inteiro de evento, pode escolher focar em
uma unica atividade e comecar a construir a
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realizacdo do a partir dai. “Quando tu visualizas
esse projeto dessa maneira mais ampla, fica
mais facil tomar decisoes sobre ele, fica mais
facil dizer o que da para fazer e o que nao da
para fazer. Ou mesmo o que tu vais fazer neste
ano, para que no ano que vem tu possas crescer
e consigas no tamanho que tu gostarias”, explica
Zek Nascimento.

Aqui vocé deve elaborar um curriculo ou
portfélio. Se vocé esta comegando, redna com
VOCE pessoas mais experientes que possam
fortalecer a equipe de realizacao do projeto.
Ou comece trabalhando em projetos de outras
pessoas e organizagoes mais experientes. Sem
demonstrar que vocé e sua equipe sao capazes
de realizar o projeto, dificilmente alguém vai
investir recursos nele. Se vocé ja tem alguma
experiéncia, construa um portfélio com breves
relatos e imagens de projetos anteriores
realizados por vocé ou pela sua organizagao.
Inclua dados e resultados que demonstrem a
capacidade de trabalho da equipe.

Uma pessoa agente cultural € qualquer
pessoa que tem algum envolvimento
com algum projeto cultural ou expres-
sao artistica. Pode ser um barqueiro
gue é compositor ou um carpinteiro
gue constroi um barco, porque o barco

€ um fazer cultural tradicional.

Pode ser uma pessoa artista, ou uma
pessoa produtora, que cria um projeto
ou ajuda a fazer ele acontecer, uma
pessoa que vai atras de recursos
financeiros para a realizacao de um
projeto. Todas sao agentes culturais.
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A captacao
de recursos
para projetos
culturais

A captacao de recursos comega muito antes

da execugao do projeto - muitas vezes, anos
antes. E, no caso de projetos que sao recorren-
tes, nao termina quando o projeto é executado.
Ela segue para que as proximas edigdes possam
ser viabilizadas.

Como fala Zek Nascimento: “A captagao de
recursos € uma gestao de diversas possibilida-
des de entradas de recursos. Além dos editais,
existem parcerias que reduzem o custo do
projeto. Essa parceria pode nao te dar dinheiro
diretamente, mas pode tirar uma linha do

teu orgamento ou reduzir uma coisa que tu
gastarias. Esse tipo de parceria pode ser muito
estratégica para fazer um projeto sair do papel”.

E fundamental conhecer também o valor do seu
projeto - nao apenas financeiro, mas cultural e
social - para compreender com quais marcas
vocé nao deseja se associar e quais critérios de
realizagao sao inegociaveis.

Aqui reunimos um breve panorama sobre as
possibilidades de captacao de recursos:

P> Leis de incentivo a cultura

Sao leis municipais, estaduais ou federais, que
permitem que empresas privadas direcionem
parte do dinheiro devido em imposto para a
realizacao de projetos culturais. Quando um
projeto é aprovado em uma lei de incentivo,

ele ndo recebe automaticamente um patrocinio.
Isso quer dizer que ele esta elegivel para procu-
rar o apoio de alguma empresa interessada em
direcionar parte do dinheiro dos impostos para
aquele projeto. E um trabalho arduo que
envolve tanto estudar editais e aperfeicoar a
proposta do projeto, como buscar contatos com
profissionais de empresas que gostem do perfil
do seu projeto ou atuem em um ramo que
converse com o escopo do projeto.

) Fomento direto

S3o editais que permitem o incentivo direto por
meio de leis, como a Lei Paulo Gustavo e a Lei
Aldir Blanc, ou de fundacoes estatais.

Sao projetos diretamente financiados pelo
poder publico.



https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/lei-paulo-gustavo
https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/pnab
https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/pnab
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Patrocinio direto

Ministério da Cultura:

Faca uma ronda de pesquisa de
editais. Pesquise nos sites das se-
cretarias de cultura do seu municipio
e estado. Existem organizagoes que
reunem em seus sites editais para
diferentes tipos de projeto, inclusive
culturais. Se a sua iniciativa tiver uma
atuacao em setores sociais, por exem-
plo, vocé pode procurar oportunidades
com esse perfil também. E possivel até
buscar financiamento internacional, a
depender do seu projeto. Pesquise na

internet e converse com outras pes-
soas fazedoras de cultura. Para quem
esta comegando, seguem aqui alguns
sites onde sao divulgados editais:

ABCR:

Rede Filantropia:
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https://captadores.org.br/category/editais/
http://
https://capta.org.br/fontes-de-financiamento/oportunidades/
https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/editais/inscricoes-abertas
http://
https://www.filantropia.ong/editais

PARTE |

Desafios

para os povos
originarios
protagonizarem
projetos
culturais



Por Marco Aurélio Jacob, consultor e produtor cultural. E sécio
fundador e diretor do portal GazetaDoCerrado.com.br de Palmas,
Tocantins, radialista na Radio da Universidade Estadual do Tocantins,
Unitins FM; e Diretor de Comunicacao da Febtur Nacional.

Sou apaixonado pela cultura brasileira em sua
pluralidade, mas confesso que me entristece
perceber como as barreiras de acesso as
politicas de fomento cultural excluem aqueles
que sao os guardides das expressoes mais
auténticas da nossa identidade: os povos
originarios e as comunidades tradicionais.

Antes de qualquer coisa, para viabilizar projetos
culturais, é essencial compreender as estrutu-
ras juridicas que os sustentam (e muitas
pessoas ja encontram a primeira barreira ai).
No Brasil, contamos com leis de incentivo a
cultura e politicas de fomento, como a Lei
Federal de Incentivo a Cultura (Lei Rouanet),

a Lei Paulo Gustavo e a Politica Nacional Aldir
Blanc, instituida por uma lei que leva o

mesmo nome. Além disso, existem mecanismos
estaduais e municipais especificos. No Tocantins,
temos o Fundo Estadual de Cultura. Contudo,
mesmo com essa base legal, o acesso as linhas
de financiamento é uma questao complexa. No
Tocantins, onde a diversidade cultural é notavel,
o0 cenario é particularmente desafiador.

A linguagem frequentemente técnica e as
exigéncias burocraticas dos editais representam
desafios imensos para os povos originarios,

que muitas vezes nao tiveram acesso a uma
educacao formal, ou tiveram contato com a
Lingua Portuguesa no final da infancia, entre

7 e 10 anos. Nas comunidades onde ha escolas,
ainda existe uma barreira da compreensao da
linguagem técnica dos editais e suas exigéncias.
Além disso, existe a exclusao digital, que impac-
ta de forma mais severa pessoas trabalhadoras

e comunidades em areas distantes dos centros
urbanos. Em contextos onde a energia elétrica e
a internet sao raros ou precarios, mecanismos
de assinaturas digitais, acesso a aplicativos
bancarios, criacao ou formalizacao de
associagoes e sua propria conta juridica se
tornam quase inviaveis. As comunidades se
veem divididas ainda entre suas prioridades e
as demandas de cumprir prazos de cada etapa
do processo.

Mesmo no caso da contratacao de assessorias
técnicas, os desafios permanecem. Isso porque
as pessoas consultoras precisam ir varias vezes
as comunidades, o que demanda custos com
deslocamento, alimentacao e hospedagem, que
frequentemente nao cabem nos baixos valores
oferecidos pelas premiagoes dos editais.

Com esse cenario, em 2023, a Secretaria de
Cultura do Tocantins, realizou escutas e oficinas
de elaboracao de editais nos meses anteriores
aos editais serem abertos. O levantamento
demonstrou que existe uma demanda reprimida
enorme entre os povos originarios. De acordo
com informagoes da propria secretaria, foram
596 candidaturas para 40 vagas no edital de
culturas indigenas, com duas premiagoes de

R$ 7.500 e R$ 22.500.

E importante reconhecer avangos, como 0s
editais especificos para povos tradicionais e
originarios. No entanto, essas iniciativas ainda
carecem de capacitacao e acompanhamento
das comunidades para acessarem essas
politicas publicas.



Acoes desse tipo poderiam evitar desclassifica-
coes de propostas de comunidades indigenas
que ndo conseguiram “provar” a atuacao
cultural, por exemplo, ou cujos documentos
apresentados nao tinham nitidez para leitura.

Segundo os organizadores, os problemas

mais recorrentes encontrados na aplicagao

de projetos culturais de povos indigenas no
Tocantins foram: problemas técnicos na abertu-
ra de seus arquivos, como protecao de senha

e corrompimento de arquivo; documentos
incompletos, ilegiveis por rasura, baixa definicao
ou embagamento do documento digitalizado,
sendo recomendado o uso de scanner para
digitalizagao; formulario incompleto ou
preenchido de maneira incorreta (nome da
inscricao nao confere com nome no documento
de identidade); e n3o anexar todos os documen-
tos obrigatdrios (documentos juntados eram

de outra pessoa).

As cotas para projetos culturais de povos
originarios, entre quilombolas, indigenas e
comunidades tradicionais, sao importantissimas,
mas nao sao o suficiente para que as comunida-
des acessem recursos, promovam suas praticas
culturais e seus proprios espagos e eventos.

0 Tocantins tem um imenso potencial cultural
gue pode ser explorado com responsabilidade e
inclusao. Inclusive para gerar emprego e renda
permanente para as comunidades através do
fortalecimento da sua prépria identidade
cultural. O reconhecimento dos povos origina-
rios e tradicionais como protagonistas dessa
histdria é o primeiro passo para um futuro mais
justo e diverso. Se queremos valorizar a cultura
do Tocantins, a cultura amazonica e a cultura
brasileira em sua totalidade, € essencial
garantir a propagacao da voz de cada povo, seu
reconhecimento, valorizacao e sustentabilidade.
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Como potencializar
projetos culturais
atraves da
comunicacao
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Esse conteudo foi elaborado a partir dos conhecimentos
compartilhados por Sénia Ferro, produtora e jornalista cultural
de Belém do Para. Sénia é sdcia da Lambada Producées e

jornalista na TV Cultura do Para.

A primeira ideia que surge quando falamos de
comunicacao e projetos culturais é a divulga-
¢ao para conversao em vendas de ingressos e
produtos culturais. Na verdade, a comunicagao é
0 coragao de um projeto cultural.

A comunicacao é muito
importante para construir
um projeto. A gente
percebe que os projetos que
continuam, que sao solidos,
ém uma construcao

que considera muito a
comunicacao e o dialogo.
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PRODUTORA E JORNALISTA
CULTURAL DE BELEM DO PARA.
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O principal objetivo da comunicacao de um
projeto cultural é transmitir “quem ele €”. Ou
seja, apresentar seu conceito do projeto e o
porqué de ele existir. O publico, possiveis
patrocinadores e iniciativas parceiras devem
identificar rapidamente a esséncia do projeto
por meio de suas comunicacoes, sejam visuais
ou escritas, e entender facilmente o projeto.
Quando as pessoas compreendem sua proposta,
significa que a comunicacao foi eficaz e cumpriu
0 seu proposito.

Por isso, é fundamental estruturar bem a forma
como o projeto é apresentado. Ele nao precisa
ser o maior, ou melhor, mas deve ser auténtico.
O publico precisa compreendé-lo e se conectar
com ele. Assim, é essencial garantir que a
mensagem transmitida esteja alinhada com a
realidade do projeto.

A comunicagao também abrange a divulgagao
para impulsionar vendas ou engajamento do
publico, a prestacao de contrapartidas para
patrocinadores e apoiadores, a construgao e
manutengao do relacionamento com os publicos
e o fortalecimento da marca do projeto.
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Como construir
o plano de
comunicacao
de um projeto
cultural?

Em um projeto cultural, as acoes de
comunicacgao se desdobram em diversos
elementos: identidade visual, redes sociais,
comunicacao grafica, cobertura midiatica, trafe-
go pago, marketing e assessoria de imprensa.

E evidente que, ao iniciar um projeto, nem
sempre sera possivel atender a todas essas
demandas. Antes de iniciar a execugao, busque
estabelecer parcerias e formar uma equipe de
confianga, que compreenda a proposta do proje-
to e a importancia de promover atualizacdes no
planejamento de forma continua.

Caso o trabalho esteja obtendo bons resulta-
dos, manter a mesma equipe € essencial para
aprimorar o planejamento estratégico, corrigir
falhas, potencializar acertos e antecipar os
conceitos que serao trabalhados na edigao
seguinte do projeto.

Idealmente, uma equipe de comunicagao para
um evento cultural, por exemplo, € composta
por coordenagao de comunicagao, diregao de
arte, designer, social media, pessoas fotdgrafas,
equipe audiovisual (responsaveis por produzir
videos com depoimentos, como um mini-docu-
mentario; o aftermovie, um video com 0s
melhores momentos do projeto; o compacto,

e videos para celular) e assessor de imprensa,
entre outras fungoes possiveis.
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Se vocé esta comegando um projeto
cultural, ainda sem muita experiéncia
Ou recursos para trabalhar a comu-
nicagao, e esta trabalhando sem uma
equipe, & muito importante se dedicar
ao planejamento estratégico. Reflita
bem antes de investir tempo e energia
em acoes de comunicacdo. Escolha

0 que vai divulgar, foque em agoes
que vao agregar valor ao seu projeto
e que podem render mais pautas na
imprensa. Especialize-se na area do
seu projeto cultural e entenda o tanto
de assuntos e recortes que podem
surgir a partir dai, sempre com foco
em potencializar o seu projeto, gerar
interesse da imprensa e conectar com

0s publicos.

Se o seu projeto cultural é sobre
samba, por exemplo, entenda a
historia, as tradicoes, datas comemo-
rativas e referéncias ligadas ao samba
em territério amazonico. Um veiculo
regional pode se interessar por uma
pauta com essas perspectivas, pois
elas trazem informacoes relevantes
sobre a cultura da cidade, do estado
ou da Amazonia. Além disso, nas redes
sociais, vocé pode trabalhar conteu-
dos com artistas do mesmo género
musical ou que trabalham conteudos
similares, promovendo colaboracoes,
engajamento e alcance a publicos que
podem se interessar pelo seu projeto.
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Confira abaixo o passo a passo basico para a
criagao para a criacao de um plano de comuni-
cacgao estratégico para o seu projeto cultural:

Entenda o estilo, a proposta e a “cara” que o
projeto tem. As vezes, a preocupacao esta
muito focada no texto, mas a imagem é muito
importante, porque causa uma impressao
imediata e pode ter alcance maior.

O conceito vai basear a linguagem, as palavras-
-chave, frases de efeito, a identidade visual,
entre outros elementos. Tudo tem que passar
uma imagem baseada no conceito do projeto.

Se € um projeto de musica latino-amazodnica, por
exemplo, colocar elementos na identidade visual
gue remete a outro estilo musical nao vai
render uma comunicacgao eficaz.

Ao fazer isso, vocé entende também como falar,
pois vai saber em quais plataformas e lugares
sua audiéncia esta e qual linguagem é melhor
utilizar para dialogar com seus publicos.

No caso da Lambateria, por exemplo, festa e
festival promovido pela Lambada Producoes,
da qual Sonia Ferro é socia, as publicagoes

na rede social Instagram sao pontuais e o
atendimento é feito por WhatsApp. Isso porque
0 projeto tem um publico na faixa de 35 a 55
anos e a estratégia de comunicacgao digital
reflete o comportamento desse publico.
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Comunicagao simples e certeira: os
textos precisam ser objetivos e faceis
de entender. Uma comunicacao eficaz
€ uma comunicacao direta, mesmo
guando se esta falando para jornalis-

tas, pois muitos podem nao entender
Ou nao sao especialistas em cultura,
ou na manifestacao cultural especifica
com a qual vocé trabalha.

Lembra da etapa de pré-producgao do projeto,
gue descrevemos no capitulo sobre elaboragao
de projetos culturais? Essa tarefa entra

nesse momento. E preciso refletir sobre o qué
e quando comunicar. A direcao ou coordenacao
de comunicacgao precisa atuar como consultora
da pessoa artista ou realizadora a partir desse
planejamento estratégico.

Fazem parte do trabalho de planejamento
da comunicacgao:

% |dentificar as necessidades de comunica-
¢ao do projeto (como valores do ingresso,
virada de lote, langamento de um single ou
album, datas, hordrios, atragées, conceitos
apresentados, etc.).

£ Escolher ou propor a forma e os canais
mais adequados para comunicar a partir
das particularidades do projeto (WhatsApp,
Instagram, imprensa, etc.).
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% Elaborar o release e o briefing do projeto

(o release é uma matéria jornalistica com
as principais informacgoes sobre o projeto e
algumas falas de artistas e pessoas organi-
zadoras; o briefing é organizado em topicos,
também com as principais informacdes do
projeto, termos importantes de se usar,
expressoes proibidas, algumas falas de
guem esta produzindo ou vai participar do
projeto; esses documentos vao para toda
equipe de comunicagao e servem de guias
na elaboracao dos conteudos e na
cobertura das atividades do projeto).

Construir a identidade visual do projeto.

Elaborar um cronograma de conteudos
para todas as divulgagoes.

Definir a verba e os objetivos da midia
paga (faixas de divulgacao, postagens
patrocinadas e divulgacao em cartazes

em locais especificos como faculdades e
centros comunitarios ou mesmo outdoors e
painéis de LED pela cidade, por exemplo).

Definir e produzir a comunicacao grafica
do projeto (placas de identificacoes e
sinalizacoes do evento).

Assessoria de imprensa (o foco ndo deve
ser somente na cobertura do projeto,

mas principalmente na divulgacgao anterior,
para que o publico tome conhecimento

e compareca).

Prever e orientar a cobertura do evento
(para site, redes sociais, televis3o, etc.).

Prever e conduzir acoes de marketing.

29

Se vocé vai fazer o trabalho de asses-
soria de imprensa, facilite o trabalho do
jornalista que vai receber o conteldo
sobre o seu projeto. Muitas vezes essa
pessoa esta com muitas matérias para
cobrir e nao tem tempo de estudar

a fundo a sua pauta. Nao tenha
vergonha de mandar sugestdes com
textos simples e curtos, direto ao
ponto, nem tenha medo de definir o
nicho do que vocé faz, isso facilita o
entendimento de quem esta do outro
lado. Compartilhe a agenda do projeto,
se for o caso, mas também puxe outras
pautas que possam ser interessantes e
diferentes. Procure apresentar a rele-
vancia do projeto dentro do contexto
social, cultural, historico, econémico,
etc. Lembre de enviar conteido em
texto, mas também com fotos, audios

e videos, que vao ajudar na publicacao
em diferentes formatos, como radio,
televisao, web e impresso.

Por exemplo: enviar um curto video
do artista ou responsavel pelo projeto
pode dar um espago maior na divulga-
¢cao em radios e televisdo ou mesmo
na web e redes sociais do veiculo.
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Aqui, o release e o briefing do projeto vao ser
bastante Uteis. E preciso orientar a equipe que
vai realizar a cobertura com pautas do que
devem registrar, que tipos de imagens sao
importantes, o que devem evitar, etc. Planeje-se
sempre! Percebe que essa € a palavra magica
por aqui?

Lembre-se de ter um controle dos jornalistas

e produtores de conteddo convidados e creden-
ciados. Faca um atendimento que permita um
espaco para as imagens e conversas diretas
com os artistas, antes ou apos o evento, para as
entrevistas e gravagoes. Parece simples, mas
tenha certeza: organizando e planejando,

tudo fica mais facil.

A cobertura completa do seu projeto ou evento
cultural deve incluir:

#% Registro das entregas de marca: num
festival com patrocinador e contrapartidas,
a cobertura precisa prever quem vai ser
entrevistado, o que é preciso fotografar,
orientacoes de como vender a marca, a
imagem que se quer passar aliadas as
marcas. Por exemplo, as coberturas de
bastidores, com visibilidade de marcas nos
camarins, podem fazer com que a parceria
se mantenha para as préximas edigoes.

% Cobertura em tempo real: a equipe ou
pessoa responsavel pela cobertura para
as redes sociais deve estar bem orientada
e organizada para elaborar e publicar os
conteudos do projeto enquanto ele esta
acontecendo. Lembre-se que isso demanda
também espaco, equipamentos de trabalho
e infraestrutura.
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#% Acompanhamento de imprensa: a pessoa
responsavel pela assessoria de imprensa
deve estar disponivel para jornalistas e
demais profissionais de imprensa. Passar
informacoes corretas, indicar pessoas a
serem entrevistadas e organizar um espago
e momento para as entrevistas sao boas
praticas nesse momento.

Muitos editais também exigem clipping de
imprensa como comprovacao de realizacao do
projeto. Trata-se de uma coletanea de links ou
imagens de jornais, revistas e sites contendo
matérias jornalisticas sobre a iniciativa.

Portanto, é fundamental acompanhar e salvar
esses arquivos em uma pasta organizada.

E possivel solicitar os arquivos diretamente ao
jornalista responsavel pela matéria, ou realizar
uma pesquisa na internet para salvar prints

e arquivos. Banners também servem como
comprovagao do evento; por isso, € importante
guardar o acervo de comunicagao.

Mesmo ao atuar individualmente, garantindo
todas as fungoes do projeto, é importante
registrar algumas fotografias e videos. Esses
registros sao de extrema importancia. Caso
tenha captado recursos suficientes, considere
investir em uma equipe de fotégrafos,
profissionais de audiovisual e/ou producio
para dispositivos mdveis.

Dispor de registros fotograficos e audiovisuais
do projeto representa uma diferencga significati-
va - tanto para divulgagao nas redes sociais ou
no site da produtora quanto para apresentacao
a patrocinadores, prestacao de contas e
captacao de recursos para outros projetos
e/ou futuras edicoes.
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O relatdrio é o que reune as informacgoes de
realizacao do projeto para prestagao de contas
ao patrocinador. O formato depende do tipo de
apoio e do patrocinador. Com a Lei de Incentivo
a Cultura, por exemplo, essa relatoria é feita
pelo portal Salic e as empresas podem pedir
que voceé registre informagoes também em
outros portais parceiros. Para patrocinadores
diretos, um relatorio mais simples, em PDF,
pode ser suficiente.

A comunicagao apoia o relatério por meio das
imagens e relatos do que aconteceu no projeto.
Se a equipe for pequena, a pessoa responsa-
vel pela comunicacao pode ser a mesma que
constroi o relatorio. Isso ajuda a potencializar a
prestacao de contas, dando for¢a narrativa para
a execucgao do projeto. Além disso, os produtos
de comunicagao sao grandes aliados da com-
provacao de atividades - a identidade visual, o
aftermovie, o compacto e as fotografias, todos
sao elementos fundamentais para compor os
relatdrios do projeto.

E importante também incluir os dados
relacionados as produgoes de comunicagao,
como as métricas de redes sociais, numeros d
e matérias na imprensa, nimeros de ativagoes
de marketing, entre outros.

Além da comprovagao, as imagens mostram a
poténcia do evento. Vocé pode aproveitar para
colocar fotos e videos de pessoas impactadas
pelo projeto. Isso serve, ao mesmo tempo, para
mostrar como o projeto deu certo e para
preparar o terreno para as proximas captagoes.
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Para acessar o
PORTAL SALIC clique
aqui ou aponte a camera

do seu smartphone para
o QR CODE ao lado



https://www.google.com/url?q=https://salic.cultura.gov.br/autenticacao/index/index&sa=D&source=docs&ust=1739804125874533&usg=AOvVaw1Z3Ke7e-oOM30BiO-ar7Ax
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Comunicacao
Cidada:
“Retorne ao
povo o filho
que dele saiu”
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Por Daniela Souza, jornalista independente, trabalha com producao e
assessoria de pautas com tematicas ambientais e de cultura popular focada
nos municipios de Acaildndia e Imperatriz, no Maranh3o, e Augustindpolis,
no Tocantins. E coordenadora executiva do site de noticias local, Portal
Assobiar, que cobre Acailandia e Imperatriz.

Minha jornada no campo da educacao

midiatica tem raizes na minha histdria pessoal

e profissional. Como jornalista, especializada
em assessoria de comunicagao empresarial e
institucional, trago uma vivéncia que transcende
a teoria, mergulhando nas realidades do munici-
pio onde vivi, em Acgailandia, no Maranhao.

Tudo comecou no final da adolescéncia,
impulsionada por uma comunidade catélica do
bairro onde eu morava, cujo foco de atuagao era
a justica socioambiental e a educacao politica.

Naquela época, com amigos da pardquia,
comecei um trabalho amador, mas profunda-
mente significativo. Produzimos o impresso
‘Nossa Voz', criamos videos para plataformas
como YouTube, fotografias para o Facebook e
organizamos outras agoes de comunicagao
popular. O objetivo principal era denunciar
problemas sociais do bairro, contar historias
de pessoas emblematicas da comunidade,
cobrar solugoes do poder publico e sensibilizar
a populacgao sobre os desafios enfrentados.
Esse movimento, ainda que inicial, me ensinou
gue a comunicacao € uma ferramenta poderosa
de transformacao social.

Trés anos depois, estava cursando Comunicagao
Social com habilitacao em Jornalismo.

O compromisso com a comunicacao popular
ganhou mais forga. Dediquei meus projetos
académicos a educacao midiatica, com foco
especial em comunidades de bairros carentes

e organizagoes do terceiro setor. Mais tarde,
como assessora de comunicacao em ONGs no
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Maranhao e Tocantins, consolidei meu trabalho
em capacitar adolescentes e jovens a utilizarem
as midias de forma consciente e segura,
promovendo causas sociais e fortalecendo

sua militancia digital.

Hoje, lidero o Portal Assobiar, um projeto que
atua ha dois anos no meio digital e funciona
como uma agéncia de noticias colaborativa no
Maranhao. Paralelamente, participo de debates
e workshops sobre comunicagao popular e edu-
cagao midiatica, contribuindo para formar uma
rede de aprendizados e praticas cidadas. Um
exemplo é o Projeto Capacita em Rede, coorde-
nado pela Conferéncia Nacional dos Bispos do
Brasil (CNBB), que realiza formagdes em todas
as regioes do pais desde a pandemia. Em 2024,
tomei conhecimento do projeto que teve agoes
no bairro Piquid, em Acailandia (MA), munici-
pio onde nasci e cresci; uma regiao marcada
pela poluicao industrial. Nessas aulas, passei a
auxiliar jovens e adultos a contar suas historias
usando ferramentas digitais de forma segura e,
assim, demos visibilidade aos problemas
ambientais e de desinformacao enfrentados.
Inspirada pela reflexao de Pedro Tierra em seu
poema “Ao companheiro libertado”, acredito que
é dever “retornar ao povo o filho que dele saiu”.

Isso significa
usar o jornalismo
como meio de
reconexao com
as comunidades,
devolvendo-lhes
o protagonismo
sobre suas
historias e lutas.
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Essa visao se alinha a ideia de “comunicacao

cidada”, defendida pela pesquisadora Cecilia
Peruzzo, que destaca o papel transformador

da comunicacgao popular em diversos campos
sociais. Para Peruzzo, entender a midia significa
criar nossa prépria comunicagao, ocupar o0s
espacos e romper com a passividade imposta

por estruturas de poder.

Essa perspectiva ecoa na minha trajetéria.

A comunicagao cidada exige que exergamos
nosso papel como agentes de mudanga,
utilizando o jornalismo para dialogar com

a sociedade e provocar transformacoes. Nesse
processo, a educacao midiatica tem um papel
central, pois empodera individuos e comunida-
des, ensinando-0s a compreender a linguagem
da midia e a criar narrativas que reflitam suas
proprias vivéncias.

Olhando para o futuro, meu desejo é continuar
construindo pontes entre a comunicagao popu-
lar e o jornalismo. Afinal, sai de uma comuni-
dade e retorno a ela todas as vezes que ensino
como utilizar as ferramentas digitais, como se
informar e combater a desinformacao. Ao
devolver ao povo o que é do povo, e eu sendo do
povo, reafirmamos o poder transformador da
comunicacgao cidada na promogao da justica
social, visibilidade e dignidade para todos.

Além disso, o jornalismo alternativo e indepen-
dente, especialmente no meio digital, pode se
beneficiar enormemente da educacao midiatica.
Essa abordagem ajuda as comunidades a
considerarem a importancia de valorizar e
apoiar o jornalismo local, que amplifica as
narrativas esquecidas ou negligenciadas pela
grande midia. Por meio de uma pratica jornalis-
tica comprometida com a verdade e a cidadania,
é possivel fomentar um senso de pertencimento
e engajamento.
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As ferramentas digitais oferecem uma
oportunidade Unica de democratizar a
comunicacao e fortalecer a educagao midiatica.
Ao envolver as comunidades no processo

de criacao e disseminacao de informacoes,

o0 jornalismo alternativo transforma os cidadaos
em participantes ativos, e nao apenas em
receptores passivos. Esse movimento incentiva
o0 apoio financeiro, moral e colaborativo ao
jornalismo independente, criando um ciclo
virtuoso que beneficia tanto a midia local quanto

a propria comunidade.
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https://portalassobiar.com.br/
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Como

aplicar
educacao
midiatica em
comunidades
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Esse conteudo foi elaborado a partir dos conhecimentos compartilhados
por Daniela Souza, jornalista independente, trabalha com producao e
assessoria de pautas com tematicas ambientais e de cultura popular
focada nos municipios de Acaildndia e Imperatriz, no Maranhao, e
Augustindpolis, no Tocantins. E coordenadora executiva do site de
noticias local, Portal Assobiar, que cobre Acaildndia e Imperatriz.

A educacao midiatica €, ao mesmo tempo,

1) uma ferramenta que aprimora o entendimen-
to dos usuarios sobre os conteudos disponiveis
e 2) uma porta que possibilita que todos possam
comunicar suas realidades. A partir de uma
analise critica da midia, € possivel se posicionar
discursivamente, identificar desinformagoes na
sua comunidade (mesmo que ela seja virtual) e
ampliar o alcance e forca de suas vozes.

E um exercicio de cidadania, que permite cobrar
melhorias ao poder publico, prestar atengao nos
acontecimentos importantes, além de entender

como a comunidade se informa e desfazer este-
reotipos ligados a ela.

Pode ser aplicada por qualquer pessoa, inde-
pendente da formacgao. Pedagogia e enferma-
gem, por exemplo, sao areas que podem se
beneficiar da educagao midiatica e aproximar
0 publico atendido, conscientizando-o do papel
ativo no que diz respeito as informacgoes que
circulam em sua comunidade.
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Quando a gente desperta

o fazer comunicacao, o
exercicio da cidadania

por meio da comunicagao
dentro de uma comunidade,

e mui

nao desaguar no jornalismo

sério. Das experiéncias que
ve até agora, muitas das

pessoas que participaram

comigo, como estudante

de comunicacao popular

e educacao midiatica,

acabaram virando
ornalistas
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Como fazer
na pratica?

Realize oficinas e palestras
educativas. Comece pelo simples e
com entusiasmo. As pessoas precisam
sentir que vocé tem vontade de fazer
aquilo. Conecte-se com as pessoas
presentes, chame pelo nome, tenha
sensibilidade para adaptar o planeja-
do, se necessario. Apresente o titulo
da oficina e o conteudo com termos
de facil compreensao, que dialoguem
com seu publico.

y

Fale sobre como checar a veracidade
das informacoes e identificar fontes
confidveis. Vocé pode fazer um e
xercicio de interpretagao e contextua-
lizacao de uma noticia que se relacio-
ne com as pessoas participantes.
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Apresente ferramentas simples para
verificagao de fatos e analise critica
de conteudos em redes sociais. Faga
exercicios sobre o que fazer com um
link recebido através do WhatsApp.
Sinalize que é necessario verificar

o link, identificar o nome do veiculo
que esta no link, verificar se a pagina
tem os elementos que compoem um
site de noticias verificadas, como, por
exemplo, a identificacao dos jornalis-
tas que escrevem para o veiculo.

Vocé também pode apontar como links
com codigos e numeros aleatdrios

nao sao confidveis - isso pode ajudar,
inclusive, na identificagao de golpes.

A

Fale sobre os riscos da desinformacao
e seus impactos na comunidade.
Utilize exemplos reais, se possivel
ocorridos dentro da propria comunida-
de. Mapeie 0s casos previamente.
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5

Promova encontros em que os mo-
radores possam discutir as noticias
relacionadas a comunidade e deba-
ter sobre diferentes perspectivas de
cobertura midiatica (um acontecimen-
to noticiado por diferentes veiculos).
Esse tipo de dinamica ajuda a ampliar
a compreensao e a troca de ideias
sobre como a midia retrata certos
temas, promovendo a empatia e o
pensamento critico.

Organize campanhas de incentivo a
reflexao sobre os conteudos que cir-
culam nas midias, especialmente em
grupos de redes sociais locais. Isso
pode ser feito com cards no WhatsA-
pp, videos curtos, e publicacdes infor-
mativas no Instagram/Facebook.
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Incentive a criagao de jornais comu-
nitarios, paginas em redes sociais ou
blogs onde os moradores possam pu-
blicar informacoes locais, fomentando
uma cultura de comunicacao res-
ponsavel e colaborativa. As pessoas
participantes podem aprender a criar
conteudos de forma ética, entendendo
guestoes de direito autoral e verifica-
¢ao de fatos.

Se possivel, estabeleca parcerias com
escolas locais para introducao a
educacao midiatica através de ofici-
nas. O trabalho de educacao midiatica
nas escolas ajuda a criar uma nova
geracao de leitores criticos, que
entendem o papel das midias na
sociedade e sabem como usar esses
conhecimentos para melhor informar
suas comunidades.
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Forneca materiais como guias e
infograficos, que ensinam os princi-
pios bdsicos da educagao midiatica e
expliguem processos de verificacao
de fontes. Esses materiais podem ser
distribuidos em locais publicos ou
disponibilizados online. Compartilhe
nos grupos de WhatsApp. Atente-se as
particularidades locais (como a infor-
macao circula, qual a forma de falar
de cada lugar), para criar contetdos
gue se relacionem com o contexto da
comunidade. Alguns bons exemplos
sao os manuais desenvolvidos pelo
COAR Noticias, um veiculo que
trabalha com checagem de fatos,
buscando combater a desinforma-
¢ao, especialmente em comunidades
vulneraveis sem cobertura jornalistica
adequada. Outra boa sugestao é o
livro Guia da Educacao Midiatica,
desenvolvido pela iniciativa Educami-
dia, do Instituto Palavra Aberta, que
pode ser baixado gratuitamente.

Para acessar o

COAR NOTICIAS clique
aqui ou aponte a camera
do seu smartphone para
o QR CODE ao lado

Para acessar o Guia de
Educacao Midiatica, do Edu-
camidia e Instituto Palavra
Aberta clique aqui ou aponte
a camera do seu smartphone
para o QR CODE ao lado
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Nao faca o trabalho de educacao
midiatica sozinha/o. Parcerias com
organizagoes locais nao so fortalecem
a educacao midiatica, como também
podem assegurar respaldo e
seguranga para contextos locais.

Leve em consideragao que manter a
comunidade informada pode ir contra
interesses particulares.



http://educamidia.org.br/guia
http://coarnoticias.com.br/manuais-regionais
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Divulgando
projetos

de educacao,
comunicacao
e cultura na
Amazonia



PARTE Il

A cultura salvou a minha vida. Em Parintins, fui
jogado nos bragos do Boi Caprichoso por meio
de um projeto social, onde, além de conviver
com uma comunidade pulsante e viva, estudei
escultura, desenho e ceramica. Isso me impul-
sionou a ir até a capital, Manaus, e fazer uma
graduagao em artes plasticas na época. E fui
crescendo.

Hoje sou presidente do Conselho de Artes do
Boi Bumba Caprichoso e participo ativamente
do Festival de Parintins. Mais do que uma festa,
esse evento carrega valores simbdlicos e
econdmicos importantissimos para a
comunidade envolvida em sua realizacao.

As festas, em sua dimensao mais diversa,
projetam em suas linguagens conhecimentos
gue educam, fortalecem saberes, mas que
também apresentam estereotipos, numa
corrente que pode ser percebida, alterada ou
redimensionada, numa teia que se retroalimenta
a partir dela mesma.

S3o comuns, por parte da midia, as abordagens
prontas e definidas a partir da ldgica do
estereotipo da simetria da festa. Essa narrativa

que se repete todo ano, de achar que cada boi
possui idénticas representacdes, um preto e
outro branco, um azul e outro vermelho,

calam diferencas reais entre os bumbas, como
0 de que um possui um fundador e outro possui
um grupo de fundadores irmaos, compadres e
comadres, assim como outras particularidades
especificas de cada grupo. Perde-se a
oportunidade de apresentar o evento em sua
complexidade e riqueza de detalhes.

A ideia de que a festa precisa ser engessada
pela tradicao também carrega profunda carga
de exotismo, fazendo com que o uso de ferra-
mentas tecnologicas dentro da festa seja vista
como uma violéncia as nossas raizes. Falas
como “isso ndo é mais boi”, verbalizadas a

cada ano pelo fato de haver a inser¢ao de um
corpo de danca aérea em um guindaste durante
as apresentagoes, por exemplo, demonstram
profundo preconceito com o trabalho de artistas
amazoénidas como Yara Costa e sua companhia
de danca, a indios.com. Ela é uma mulher do
municipio de Urucurituba, no Amazonas, que
trabalha ha quase trés décadas na area,
experiente em coreografar em suportes aéreos
como guindastes e fachadas de prédios.



Ou seja, entender a complexidade das culturas
amazoénicas também é percebé-las
COmo coisas vivas.

Sao inumeras as possibilidades de pensar a
Amazonia, pensar pela Amazénia ou pensar por
meio dela e de suas inumeras culturas.

Ao virarmos o rosto para o passado nos
deparamos com tantas inquietacoes que, ao
mesmo tempo em que essa fartura poli-signica
nos impressiona por suas tantas possibilidades,
ela nos desafia a entender qual olhar, de qual
ponto de vista, e principalmente, a partir dos
olhos de quem queremos ver e entender essa
floresta de signos.

O olhar colonizador se firma forte sobre nossa
floresta, e seus ecos ainda ressoam pelo mundo,
polinizando imaginarios de fantasia, afeigao e
exotismo. S3o muitos os cruzamentos de
interesses que desenham, sobre este territo-
rio, a histdria e o futuro do lugar. No entanto, é
fundamental entendé-lo como um continente de
muitos sentidos, onde o plural se faz ordem e
nele compreendemos este territério como
Amazénias, considerando nao apenas a sua
dimensao fisica, mas principalmente a
singularidade das culturas que nela habitam.
Essa talvez seja a conclusao mais importante
antes de comunicar qualquer fala sobre esse
importante espaco.

Nesse sentido, comunicar sem estereotipos
inclui reconhecé-los um a um, e entender a
complexidade de culturas que tém por origem
a pluralidade. Inclui entender e reconhecer o
processo de colonizagao, que mergulha as
culturas num apagamento geral, tornando
ainda mais dificil o exercicio de decifra-las.

Assim, incluir como fonte primeira as proprias
comunidades onde as manifestacoes culturais
acontecem é imprescindivel. Isso esta além de

um apoio de pauta. E o préprio norte que cancela
qualquer conceito pré-estabelecido antes desse
potente contato firmador da realidade amazdnica
e sua dinamica social.

Entre as tantas Amaz6nias, a comunicagao
precisa ser feita como num laboratério onde se
retiram as camadas e se investigam os inume-
ros dados e comportamentos. Ou ainda como

se ouvissemos um velho Maranduéra, contador
de historias, contando as vivéncias das suas
tantas geracoes, onde cada detalhe reforga ou
determina a mudanca do rumo de sua narrativa,
tal como um rio, onde existe nascente e foz, no
entanto, cheio de surpresas e possibilidades em
seu trajeto.

Essa responsabilidade de comunicar a Amazonia
em consonancia com sua realidade e ligada ao
pensamento de seus viventes é o que determina
a derrubada dos inuUmeros estereotipos definidos
pelo imaginario colonizador.

O entrelacar do comunicador com esse vivente
amazonida, agente de seu préprio territorio e
autor de sua historia, contrapoe um pré-jul-
gamento muito comum aplicado ao homem
amazonico, de atraso, selvageria e exotismo,
constituindo uma imagem sempre estagnada
reservada apenas aos valores do tradicional,
do rustico e “gentil”. Sem contar as muitas
vivéncias desses homens e mulheres com as
tecnologias, saberes universais e outros
condicionamentos de resisténcia advindos
principalmente das constantes e violentas inves-
tidas do capitalismo na regiao.

Essa compreensao se reflete em cheio quando
mergulhamos nas inUmeras falas referentes as
Amazonias festeiras, filhas do Festival Folclérico
de Parintins que espalhou-se a partir do baixo
Amazonas e ditou a dicotomia simbdlica entre
dois grupos rivais e a simetria cultural entre



duas agremiagoes que veneram um animal ou
elemento totem, como os botos de Santarém, as
cirandas de Manacapuru, as tribos de Juruti, as
oncas de Tabatinga e tantos outros “boizinhos”
deste beiradao amazénico que protagonizam as
identidades da regiao.
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Como fazer
jornalismo
cultural na
Amazonia sem
estereotipos



GUIA DE NARRATIVAS DAS MULTIPLAS AMAZONIAS

Esse conteudo foi elaborado a partir dos
conhecimentos compartilhados por Karla
Martins, Ericky Nakanome e Mariana Vieira.

Karla é de Rio Branco, no Acre. E formada em artes cénicas pela Universidade
do Rio de Janeiro, UniRio, pds-graduada na Universidade de Bolonha, na
Italia, e no Instituto Superior de Arte em Havana, Cuba. Trabalha com a Casa
Ninja Amazénia e com o Comité Chico Mendes.

Ericky é de Parintins, interior do Amazonas. E artista visual, professor
da Universidade Federal do Amazonas, mestre em Artes Visuais pela
Universidade Federal da Bahia e doutorando em Artes Visuais pela
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Atualmente é presidente do
Conselho de Artes do Boi Bumba Caprichoso.

Mariana é de Santarém, oeste do Para. E formada em Jornalismo pela
Universidade Federal do Para. Atua como jornalista cultural da Catraca Livre,
em S&o Paulo. E produtora de contetdos sobre a Amazénia, seus aspectos
geograficos e culturais.
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Entre 2022 e 2024, a busca pelo termo Amazdnia
no Google aumentou 80% - apenas para citar
um dado da plataforma de busca mais usada

na internet. Sim, a Amazoénia esta na agenda
global, politica e midiatica. Ao mesmo tempo, as
narrativas construidas em noticiarios, nas redes
sociais e outros meios de comunicagao ainda
sao baseadas em esteredtipos.

A Amazonia brasileira é uma regidao que compde
60% do territdrio brasileiro e inclui nove e
stados. Abraca ainda outros paises (Bolivia,
Colédmbia, Equador, Guiana, Peru, Venezuela,
Suriname e Guiana Francesa). Vocé consegue
imaginar o tamanho da diversidade e da
pluralidade cultural que essa regiao reune?

O tucupi de Parintins, amarelado, é completa-
mente diferente do tucupi preto de Sao Gabriel
da Cachoeira, duas cidades no estado do Ama-
zonas. 0 tacaca de Belém é doce para quem

é de Rio Branco. E o da capital do Acre, azedo
para quem é da capital paraense. As frutas sao
diferentes e, dependendo do lugar, a mesma
fruta pode ter outro nome. A floresta nao tem
somente animais e plantas, mas muita gente e
muitas culturas. O ambiente por si so € gigante,
e entender essa dimensao ja € um primeiro pas-
so para entender a complexidade e diversidade
desse territorio.

Ter responsabilidade sobre o que se comunica
a respeito da Amazénia se trata também de ter
responsabilidade sobre a autoimagem que a
populagao da regiao forma de si. O comunica-
dor é também um educador. Nao é raro ainda
gue assuntos ou falas relacionadas a Amazonia
sejam ainda ditas por pessoas sudestinas, num
canal de televisao, para que o conhecimento ou
realidade amazodnica sejam validados entre a
propria populagao amazonica.

E como se vissemos nds mesmas e nds
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mesmos em um espelho que reflete uma
imagem simulada, baseada no olhar do outro.
Os efeitos nao sao banais. As manifestacoes
culturais vao se alterando para agradar quem
vem de fora. Isso tudo para se adequar a uma
visao estereotipada do que € bom ou ruim, nao
apenas em relagao a aspectos culturais e geo-
graficos, mas a como pensamos o0 nosso lugar.

As pessoas comunicadoras que vém de fora,
qguando chegam a Amazonia, muitas vezes,
querem forgar determinadas pautas a partir
de um imaginario equivocado e encontram
uma realidade que nao existe. As comunidades
se veem impelidas a adequar suas vivéncias a
uma narrativa idealizada.

Na realidade, cada parte da Amazdnia dialoga,
pensa e sobrevive de uma determinada manei-
ra. Por isso, ao fazer uma pauta, precisamos
entender de qual Amazbdnia estamos falando.
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Abaixo reunimos algumas orientagoes
repassadas pelos painelistas e que podem
ajudar numa cobertura preocupada em nao
reproduzir estereotipo

A cultura é a coisa mais
importante que o Brasil
tem. A gente precisa ter Amaz6nia? Aprender e estar aberto
- a se revisar é fundamental. Questione
isso claro. A cultura que 0 que vocé acha que sabe sobre a
Vai nos ajudar a encontrar Amazonia. Abrir mao do que vocé

- - cresceu ouvindo e acreditando é muito
SO'.U(;OES Para coisas que dificil. Precisa ter disposicao, ser um
550 extremamente graves_ movimento consciente, de autoques-

tionamento e autoedigao o tempo todo.

Quando falo de cultura, Essa é uma abordagem repetida? Ao
me refiro ao pensamento,
a resisténcia daqueles que
estao nos movimentos
sociais, ambientais,
culturais, construi
narrativas, colocando
é em pautas afirmativas.

0 que vocé vé quando pensa em

conversar com pessoas da regiao, o
gue elas dizem sobre essa ideia de
pauta ou enfoque?

Fale desses esteredtipos que vocé
identifica coletivamente. Estamos
reproduzindo-os em todos os niveis.
Esse precisa ser um movimento
amoroso, nao violento, consigo

mesma/o e com aquela pessoa
com guem Se comunica.

KARLA MARTINS
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Se vocé for amazdnida, comece por
si, olhando ao redor, investigando
sua propria realidade.

Se vocé nao for, chame alguma
pessoa amazodnida para conversar
ou para trabalhar com vocé naque-
la pauta ou producao de conteudo.
Aqui, a maxima “nada sobre nos,
sem nds” é um farol.

Escute atentamente e isso nao pede
muito tempo, mas sim sensibilidade
e delicadeza. A partir de uma
escuta cuidadosa e aberta, vocé
pode encontrar maneiras de falar
sobre a Amazdnia que respeitam o
que é proprio daqui sem reforgar
esteredtipos.
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A

Aprofunde as pautas. Sabe o Milton
Cunha, carnavalesco, professor e
comentarista de carnaval? Pois

é, ele é nascido em Belém e pode
ser um exemplo de profundidade
nos comentarios, fruto de intensa
pesquisa prévia sobre o que vai
comentar. Parece 6bvio, mas é o
basico que funciona e nao é tao
simples quanto parece. Uma cober-
tura embasada em informacoes e
conhecimento tem outra qualidade,
nao tem? Saia do raso e lute contra
a autoconfianga, que muitas vezes
pode ser um risco. Leia, pesquise,
estude. Conheca artigos acadé-
micos ou livros. Se o tempo for
corrido, faga entrevistas prévias a
cobertura do evento cultural para
estar inteirado das principais
informacoes. Entenda as pautas
levantadas pelos espetaculos, a
relacao das manifestagoes culturais
com a degradagao socioambiental,
com a historia local e com as
populacées amazodnicas.

As possibilidades sao inUmeras.
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Nao reproduza ou reforce o exoti-
co. N3o é porque se vé uma coisa
pela primeira vez que ela nao é
comum. Existem formas diferentes
de se alimentar, se locomover e de
festejar em todos os lugares. Ao
destacar algum costume ou cultura
como particularmente diferente,

vocé estd contribuindo para a ideia

de que na Amazénia as coisas sao
“bizarras”, “excéticas”, “fantasticas”.
Alias, isso é feito para caracterizar
0S pOVOS que aqui vivem como
selvagens pelos colonizadores,
desde o século XV. Se quiser saber
mais sobre essa discussao, entre
outras obras que sao referéncias,
indicamos “A invencao da

Amazonia”, de Neide Gondim.
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Nao se esquega das Amazénias
urbanas. Sim, é importante falar
da preservacgao e da biodiversidade
da floresta, da cultura dos povos
tradicionais que habitam o solo
amazonico. Mas lembre-se que
76% da populagao dessa regiao
mora em cidades. Aqui, pautas
interseccionais podem ser muito
bem-vindas - a cultura relacionada
a crise climatica, politicas publicas
relacionadas a cultura, manifes-
tacoes culturais relacionadas a
economia e assim por diante.
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Entenda que as culturas amazoni-
cas compoem a cultura brasileira.
E comum que as producdes
culturais oriundas de lugares

gue nao sao grandes centros
econdmicos, dentro e fora do
Brasil, sejam lidas como menores
ou apenas significativas as
pessoas que habitam aqueles
lugares. S&o tidas como “cultura
regional”. Comunicar essas
culturas como significativas
manifestacoes da cultura brasileira
é demonstrar sua relevancia.

No mesmo sentido, ndao deixe que
as manifestagoes sejam transfor-
madas em folclore. Isso diminui a
importancia da manifestacao cul-
tural popular, como o boi de Parin-
tins, que traciona uma cidade, e se
torna o maior centro de identidade
amazonica enquanto ocorre.
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0 que é feito na Amazonia também
é referéncia para outras partes

do pais e do mundo. Pense em
pautar isso e procurar historias
gue mostram isso. Ericky conta,
por exemplo, que empresas que
desenham videogames se inspiram
nas producoes visuais do Festival
de Parintins para construir os
cenarios dos jogos.

10

Se vocé nao for amazoénida e puder,
dé espacgo para que pessoas da
Amazonia contem as histérias des-
se territorio a partir de quem vive
nele, quem o constréi diariamente.




PARTE Il

Anotem

em seus
bloquinhos:
o jornalismo
muda vidas
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0 ano é 2023. 0 dia de trabalho havia sido
corrido. Em casa, exercendo meu terceiro turno
de vida, brincava com meu filho, o adolescente
autista mais lindo do mundo. De repente,

o telefone toca. Do outro lado, a voz, comedida;
as palavras, selecionadas, pensadas. Na minha
parte da linha, eu: esbaforida, apressada.

A conversa de minutos terminou com “sim,

vamos fazer”.

Nesse combo de opostos, ao celular, quem
falava era Daniel Nardin, com uma proposta
irrecusavel: um pedido para eu orientar meus
alunos da Escola Estadual de Ensino Médio An-
ténio Lemos durante o processo de revisao dos
textos jornalisticos a serem publicados no site
idealizado por ele, 0 Amazénia Vox - um portal
de reportagens sobre a Amazodnia, escrito por
amazénidas. A escola fica em Santa Izabel do
Para, distante mais de 40 quildbmetros de Belém.

Sem imaginar o futuro, aceitei a missao.

Por e-mail, Daniel me enviou as matérias. No
mundo ideal, todos leriam o texto com entusias-
mo, utilizando seus tablets de ultima geragao,
conectados a internet da minha escola ou de
suas casas. Criariamos grupos no WhatsApp,
eu colocaria tarefas na Sala Google e nds nos
reuniriamos em uma chamada pelo Zoom para
discutirmos as publica¢gbes que iriam para o
site. Utopias podem ser descritas em um para-

grafo, nao é?
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No distopico mundo da falta de investimentos
efetivos, ha bem mais que um paragrafo a des-
crever: o espaco onde trabalho repete o cenario
de exclusao digital de muitas institui¢oes pelo
Brasil afora. Segundo a Agéncia Nacional de
Telecomunicagoes, com dados divulgados no
Painel Conectividade nas Escolas, em 2022, 32%
das instituicoes de ensino publicas brasileiras
nao dispunham de laboratério de informatica; no
Para, esse numero era de 86,1% - os dados sao
de 2022, mas, assim como registrado na pesqui-
sa, esse ainda é o cenario da Escola Estadual

Antonio Lemos.

Além disso, grande parte dos 1.050 estudantes
da minha escola sao das classes C e D. Muitos
nao dispdem de aparelho celular proprio €,
guando isso ocorre, frequentemente ndao contam
com um bom pacote de dados. Agoes como o
Escolas Conectadas, que tenta garantir conecti-
vidade qualitativa nas escolas brasileiras, foram
implantadas no Antonio Lemos, porém nao se
mostraram resolutivas: ha sinal de internet,
mas ele nao garante a conectividade

a todos os alunos.

Somado a esse desafio, um abismo pedagogi-
co: explicar aos estudantes que usam o TikTok
como fonte de informacao a importancia de ler
textos jornalisticos. E mais: mostrar a eles, tao
habituados a se informar por videos curtos,

gue textos longos, escritos por jornalistas
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profissionais, podem ter mais densidade e

compromisso com a informacao.

Apds refletir sobre essas dificuldades, senti
minha conectividade com o mundo das
concretizagoes despencado ao nivel de internet
discada. Mesmo assim, la fomos nds para a sala
de aula. Expliquei o que era o Amazodnia Vox,
que eu apresentei a eles como um ‘jornal
digital’; falei sobre a importancia de ler as
reportagens; destaguei o perigo das noticias
falsas. Tudo em vao. Os alunos me ignoraram
sumariamente, me olhavam com um rosto de
quem diz “que horas é a saida?”. Comecei

mesmo assim.

Separei os alunos em trios e quartetos: dessa
forma, poderiam ler, conversar sobre o que
leram, trocar ideias sobre as reportagens. Além
disso, tentariamos amenizar a exclusao digital,
uma vez que todos poderiam participar. Eu im-
primiria os textos na minha casa e a revisao se-
ria enviada por fotos dos textos impressos com
as marcacoes de onde deveria haver mudancas,
seguidos de explicagao por audio de WhatsApp.

Tudo feito pelos alunos, usando o meu celular.

No comeco, alguns chamavam o Daniel de “Seu
Daniel” e ficavam com vergonha de falar, de se-
rem registrados. O jornalista é visto como uma
autoridade no campo intelectual. Meus alunos
apenas confirmaram a percepc¢ao do lugar social
que essa profissao ocupa. Parecia que a coisa

nao caminharia.

Até quando precisamos fazer uma foto coletiva

da turma, para uma matéria sobre eles.

Os nomes deles apareceriam como revisores
oficiais do Amazénia Vox. De imediato, contei a
todos, que logo deixaram a timidez para tras.
Nessa hora, a Base Nacional Comum Curricular
bateu palmas com os pés e as maos: os alunos
ficaram em éxtase! Eles se viram como prota-
gonistas, encontraram sentido em ler, revisar,
perguntar e, ao final, gravar videos contando um

pouquinho da experiéncia.

Entre as sugestoes de revisao enviadas, houve
elogios, mas também criticas contundentes: os
alunos destacaram como falha a presenca de
siglas sem o significado, a insergao de palavras
gue nao sao de uso corrente de leitores mais
jovens ou de termos cuja pesquisa seria
necessaria para ao entendimento global,

além da repeticao de expressoes no

mesmo paragrafo.

Aos meus olhos de professora, saltou a frase:

“E se for um ribeirinho que vai ler? La onde ele
mora, ndo tem internet, como vai pesquisar?”.
Imaginem o nivel de consciéncia social e ama-
zOnida para pensar nao apenas nos sujeitos
sem conectividade, mas também no espago de
moradia que pode decidir o acesso ou o interdito
a informacao. Um verdadeiro espetaculo. Com
as reportagens revisadas e a matéria sobre os

jovens editores publicadas, a festa foi imensal!

Daniel foi convidado para contar a experiéncia
da parceria entre o Amazoénia Vox e o Anténio
Lemos em um evento com transmissao ao vivo.
Durante a sua fala, citou a turma que, nessa
hora, gritou tanto que foi possivel ouvir fora do

laboratorio de ciéncias. Numa realidade escolar



GUIA DE NARRATIVAS DAS MULTIPLAS AMAZONIAS

sem a estrutura basica necessaria, a transmis-
sao foi assistida por um aparelho de TV, com a
internet do meu telefone celular. Todos os
funcionarios da escola ajudaram para que
pudéssemos usar o espago e 0s meninos se

verem. A utopia ainda somos nos.

Mas as vitorias ndo pararam mais. 0 Amazonia
Vox se tornou uma iniciativa indicada a muitas
premiagoes. Daniel me repassava as noticias
de todas elas. Uma das matérias revisadas
pelos alunos deu origem a um projeto de lei,
que garante atendimento prioritario para
mulheres ribeirinhas. Meus alunos assinaram

a matéria que inspirou o projeto.

Por essa mesma matéria, o0 Amazonia Vox foi
indicado ao Prémio Roche de Jornalismo em
Saude, da Fundagao Gabo. Fui surpreendida
com o convite para participar da premiagao em
Miami, nos Estados Unidos. L3, vi o tamanho

do Amazonia Vox e, para deixar meu coragao
guentinho, o tamanho dos meus alunos. Na hora
em que o nome do Amazénia Vox foi anunciado,
a emocao foi imensa. Tamanha, que desaprendi
meu péssimo inglés e meu sofrivel espanhol;

tive que agradecer pelo prémio em portugués.

Levei o prémio enrolado em uma toalha para
nao quebrar. Ele precisava chegar as maos
dos meus alunos, que tiraram fotos, gravaram
videos e me contaram a recepcao da noticia de
que eles eram revisores premiados internacio-
nalmente. Houve lagrimas, muitas; mas houve
algo ainda melhor: o exemplo. Outras turmas
se inspiraram a ser mais participativas. Uma

de minhas turmas, que nao faz ainda parte do
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projeto de revisao, decidiu se empenhar muito
nas tarefas a eles direcionadas. Foi uma onda
de felicidade. Uma onda que continua ressoan-
do. Esse é um dos projetos mais importantes da
minha vida como professora. Fago parte de um
programa de mestrado profissional, destinado a
professores do ensino basico na rede publica, e

minha dissertacao € sobre a iniciativa.

O propdsito maior € a criacao de produtos
educacionais que poderao ser replicados
com éxito em outras instituicdes de ensino.
Ja pensou se uma acgao educacional da
Amazénia for base para jornalistas e
professores no restante do Brasil?

E um sonho, mas o Amazénia Vox e o Antdnio

Lemos me fizeram voltar a crer em utopias.
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Como utilizar

0 jornalismo
como ferramenta
de ensino e
engajamento

na comunidade
escolar
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Esse conteudo foi elaborado com base na dissertacdo de mestrado
da professora Marcela Castro, intitulada “Das redes digitais ao site
jornalistico: o exercicio de autoria e protagonismo de leitura/escrita

pelo site Amazénia Vox”.

Fazer estudantes se interessarem por uma
disciplina escolar pode ser tao desafiador
quanto atrair uma leitora ou um leitor a uma
reportagem jornalistica relevante. No campo do
jornalismo, muito se discute sobre o tema, visto
que, nuM momento em que as pessoas estao
acostumadas a consumir informacoes rapidas,
é dificil engajar conteudos mais aprofundados.

Da mesma forma, a cultura atual de consumo
de informacdes influencia as formas de aprendi-
zado de criancas, adolescentes e jovens. O uso
de smartphones, inclusive, molda o desenvolvi-
mento cerebral de bebés e criancas e afeta sua
capacidade de aprendizado. Nos ambientes de
ensino, também com os desafios relacionados

a estrutura e remuneracao, por exemplo,
professoras e professores se desdobram

para conseguir compartilhar conhecimento
com seus estudantes.

Aqui reunimos algumas metodologias testadas
em sala de aula pela professora Marcela Cas-
tro, que podem ajudar jornalistas, educadoras e
educadores a aproximarem jovens da cultura

da informacao. Se for possivel que esse trabalho
aconteca em parceria, como no caso do Amazé-
nia Vox e da professora Marcela, tanto melhor.
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Q Comece por uma oficina de educagao
midiatica. Ja falamos desse assunto ante-
riormente. Trabalhe, por meio de um texto
ou roda de conversa, o entendimento sobre
uma fonte de informacao e o combate as
noticias falsas e desinformacao. No caso
das e dos jovens estudantes, vocé pode
falar da Wikipedia, por exemplo. Exercite a
interpretacao: peca que circulem palavras
responsaveis por emitir pontos de vista;
gue destaguem o que, na opiniao deles, faz
com que o texto que estao lendo seja confi-
avel; que falem quais verbetes circularam,
compartilhando com o restante do grupo,
e justifiguem a escolha; que contem se ja
haviam encontrado erros em pesquisas da
Wikipedia ou em qualquer outra fonte de
informacao digital; e que demonstrem se
eles se viam representados de alguma
forma nos verbetes da Wikipedia que eles
ja haviam pesquisado. No exercicio de
desinformacao, trabalhe outros textos que
rednam informacoes falsas sobre a
Amazénia que foram checadas por sites
confidveis, como o Boatos.org, a Agéncia
Lupa, o Aos Fatos, Desinformante, a COAR
Noticias, entre tantos outros. Apos a
leitura conjunta dos leads ou titulos -
sem as devidas fontes - peca aos alunos
gue digam oralmente se consideram ser
noticias falsas e o porqué da resposta.
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€) Apresente os textos da iniciativa jornalisti-

L I <

ca parceira e expliqgue como vao trabalhar
conjuntamente. A experiéncia aqui é de
alunos que realizaram revisao e edicao
dos textos, mas vocé pode também consi-
derar incluir a turma em outras etapas da
apuracao jornalistica, se fizer sentido para
0 grupo e para a pauta. Explique o que é

a iniciativa jornalistica, qual o objetivo da
parceria e incentive que as proprias alunas
e alunos pesquisem coletivamente sobre a
iniciativa e apliquem os aprendizados para
verificar se as informacgodes publicadas sao
confiaveis. Caso a escola nao disponha

de computadores e tablets, viabilize o
empréstimo de celulares para a realizacao
da atividade.

Algumas das perguntas que podem ser
feitas nessa pesquisa sao:

O texto tem dados numéricos? Se tem, sao
apresentadas as fontes nas quais a pessoa
jornalista buscou os dados?

O texto apresenta citacdes externas,
marcadas pelas aspas caracterizadoras
do discurso direto, para embasar

suas informacoes?

Se apresenta, quem sao as pessoas entre-
vistadas para dar estofo a matéria?

As informacgoes presentes na matéria do
veiculo jornalistico podem ser checadas em
buscadores digitais ou fontes de informa-
¢ao tradicionais, como jornais televisivos e
midia impressa?

Essa mesma noticia apresentada na
reportagem foi publicada em outros
veiculos ou € algo que somente o v
eiculo noticiou?

Quem escreveu o texto?

A pessoa que escreveu o texto se
apresenta como jornalista?
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Essa pessoa ja publicou outros textos
em veiculos jornalisticos?

Essa pessoa disponibiliza suas redes
sociais para potencializar a interacao
com o leitor?

Em suas redes sociais, essa pessoa
propaga informacoes falsas?

O site apresenta aspectos que fagam o
leitor o ver como um veiculo de informacao
com protagonismo amazonida?

Em caso positivo, que elementos
sao esses?
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o Com base no texto, video ou audio a ser

revisado pela turma, faca uma lista de
perguntas que guie o trabalho delas e
deles. Vocé pode perguntar se consideram
relevante o assunto escolhido para ser
abordado nas reportagens lidas; o que mais
chamou a sua atengao nas reportagens; se
ja conheciam as iniciativas presentes nos
textos; quais as fontes de dados presentes;
se sao fontes confidveis e por qué; se a
realidade presente nos textos é proxima a
realidade vivida por elas e eles; se existem
informacdes no texto que nao conheciam;
0 que mudariam no texto a fim de o tornar
melhor escrito; e qual ligao levam para sua
vida apds realizar a leitura e revisao

dos textos.

Essa atividade dara subsidios para a pes-
soa jornalista entender melhor o publico
jovem e como apresentar as informacgoes
a ele e, a0 mesmo tempo, capacitara o
publico jovem para analisar criticamente a
construcao de uma reportagem.

Reulna o que cada aluna e aluno respon-
deu na atividade e nao deixe as respostas
ficarem somente no ambiente da sala de
aula. A editora ou ao editor-chefe, disponi-
bilize uma lista com os nomes completos
de todas as alunas e alunos e encaminhe
diretamente o trabalho realizado. Isso é
imprescindivel. Vocé pode encaminhar por
foto, texto e audio no WhatsApp, como na
experiéncia do Amazénia Vox.

O proposito é destacar as alunas e alunos
como sujeitos da revisao, como sujeitos
da pesquisa. Caso elas e eles nao tenham
nome, nao tenham registro, serao vistos
como mais um nudmero no meio de uma
sala de aula, jamais como sujeitos que
direcionam os préprios caminhos.
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Para acessar o
BOATOS clique aqui ou
aponte a camera do seu

smartphone para o QR
CODE ao lado

Para acessar a AGENCIA
LUPA clique aqui ou
aponte a camera do seu
smartphone para o QR
CODE ao lado

Para acessar o

AQS FATOS clique aqui
ou aponte a camera do
seu smartphone para o
QR CODE ao lado

Para acessar o
DESINFORMANTE clique
aqui ou aponte a camera
do seu smartphone para
o QR CODE ao lado

Para acessar o
COAR NOTICIAS clique
aqui ou aponte a camera

do seu smartphone para
o QR CODE ao lado



https://www.boatos.org
http://coarnoticias.com.br/manuais-regionais
https://lupa.uol.com.br
http://coarnoticias.com.br/manuais-regionais
https://www.aosfatos.org
http://coarnoticias.com.br/manuais-regionais
https://desinformante.com.br
http://coarnoticias.com.br/manuais-regionais
http://coarnoticias.com.br/manuais-regionais

Educacao é
um direito,
mas tem

que ser do
NOsso jeito



Por Luciano Cardenes, cientista social, antropologo. Manauara, do ter-
ritério ancestral do rio Solimées (Manixi e Lago do Janauacd, Amazo-
nas). E professor da drea de ciéncias da cultura no Nicleo Takinahak
de Formacao Superior Indigena da Universidade Federal de Goias.
Desde 2008, dedica-se a formacao de professores indigenas como
colaborador da Universidade do Estado do Amazonas.

No comec¢o do mundo, no tempo em que o0 povo
Tikuna ainda nao existia, a terra era escura e as
plantas nao cresciam. O sol estava encoberto
pela gigantesca copa de uma samaumeira.

Foi entdo que os irmaos ancestrais, Y'oi e Ipi,
cortaram seu tronco, mas wotchine, a arvore
gue cobria o céu, nao caiu, mantendo a terra
sob sua sombra.

No firmamento do universo, uma preguiga-real
se segurava com as garras dianteiras, prenden-
do-se com as patas traseiras na samaumeira,
gue permanecia erguida, ocultando o brilho do
sol. Com a ajuda do quatipuru e do pica-pau, a
preguica soltou a grande arvore. Ao cair, seu
tronco se transformou no rio Solimdes. Dos seus
galhos e das folhas da frondosa copa, cresceu
toda a floresta, agora iluminada pelo sol.

Conta-se ainda que o surgimento do povo
Tikuna tem relacao direta com o rio, pois 0s
proprios Tikuna foram pescados do igarapé do
Ewaré por Y'oi e Ipi. Como habitantes origina-
rios do Solimoes, esse povo possui um vasto
conhecimento sobre a terra e os ciclos da vida
gue envolvem seres humanos e nao humanos.

Aprendi um pouco dessas historias de anti-
gamente em sala de aula. Foi na comunidade
indigena Filadélfia, localizada nas imediagoes
de Benjamin Constant, cidade amaz6nica do Alto
Solimoes, regiao da triplice fronteira do Brasil
com a Colébmbia e o Peru, que um professor
Tikuna me perguntou: - sera que vocé vai saber
como nos ensinar? Nossa educacao € um
direito, mas tem que ser do nosso jeito!

Carrego até os dias de hoje, este questionamen-
to feito no meu primeiro dia como professor de
uma licenciatura intercultural. Desde entao,

a indagagao se mantém em minha mente,
acompanhando-me por rios e matas, dentro

de salas de aula ou sob a sombra das

copas de arvores.

Os professores indigenas tem me ensinado
gue para aprender é preciso escutar, buscar,
compreender, consultar, compartilhar e praticar
algum tipo de conhecimento. Trata-se de um
processo continuo, dindmico, fluido, que deman-
da questionar nossas sensibilidades, nosso
pensamento e nossa percepgao sobre nos
mesmos e sobre o mundo. Acredito que estas
licoes aqui sintetizadas também podem ser
valiosas para o ato de comunicar, de produzir
uma narrativa audiovisual ou textual sobre a
educacao e povos indigenas na Amazonia.
Aprender a escutar implica prestar atencao e
ouvir atentamente, mesmo que vocé nao seja
falante de uma lingua originaria. Demanda
compreender que no Brasil ha uma popula-
cao indigena de 1.693.535, pertencentes a 279
povos, falantes de 274 linguas, cada uma com
caracteristicas de comunicagao proprias, nao
sendo correto referir-se a elas como

girias ou dialetos.

Neste processo de aprender a escutar,

€ necessario lembrar que uma das principais
estratégias coloniais foi a proibigao do uso das
linguas indigenas pelos seus falantes, com a
imposicao da lingua portuguesa como parte



do processo civilizatorio. Também utilizou-se
da educacao bilingue como metodologia para
substituicao ou transicao das linguas indige-
nas para o uso da lingua portuguesa e isso fez
com que a situacgao das linguas indigenas seja
diversificada: ha povos indigenas monolingues,
falantes da sua lingua originaria ou de alguma
lingua indigena adotada ao longo do seu percur-
so histérico. Ha povos bilingues, que adotaram
0 portugués como primeira ou segunda lingua.
Em algumas regides, ha povos plurilingues,
falantes de mais de uma lingua indigena, da
lingua portuguesa e da lingua falada nas
regioes em que os territorios indigenas fazem
fronteira com outros paises.

0 som de uma lingua indigena, a corporalidade
na comunicacao e o tempo da fala nos possibili-
tam perceber o outro e buscar uma maneira de
estabelecer o diadlogo. Desta forma, aprender a
escutar o portugués indigena e sua forma
propria de narrar € um pressuposto ao dialogo
intercultural.

Quando falamos de dialogo intercultural,
referimo-nos a ideia de conjugar mundos e
compartilhar saberes, seus significados e suas
diferencgas. E isso implica em desconstruir a
desumanizacao, o racismo e a exotizacao a

o qual os povos indigenas foram submetidos.
Implica em subverter a tutela e respeitar a
autodeterminacao, consultando-os previamente
sobre quaisquer coisas sobre eles e seus
interesses.

E o caso da educacdo escolar indigena,
categoria construida pelo movimento indigena
no Brasil e, que serve como instrumento para
efetivacao do direito constitucional a educacgao
basica, o ensino na lingua portuguesa e na
lingua indigena, com a participacao da
comunidade e com foco na vitalizacao dos
saberes e praticas culturais de cada povo.

A educacao escolar indigena é também um
projeto politico dos povos indigenas, baseado

nos principios constitucionais que reconhecem
0S usos, costumes, crencas, tradicoes e as
terras tradicionalmente ocupadas por estes
coletivos. Possui grande potencial
transformador, porém, apenas se feita

com “o jeito dos povos indigenas”.



PARTE Il

Como cobrir
educacao a
partir de vozes,
experiencias

e desafios na
Amazonia
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Esse conteudo foi elaborado a partir dos conhecimentos compartilhados
por Marta Avancini, editora publica da Jeduca, a professora Marcela
Castro (PA) que realiza o trabalho com os alunos-editores do Amazénia
Vox, Eliana Nukini, educadora indigena aldeada em Mancio Lima, no Acre,
e Daniel Corra, gerente de Comunicacdo no Todos Pela Educac3o.

Como podemos ir além de uma visao
fragmentada da educagao brasileira, que
se limita a analisar problemas de acesso
e indices de desempenho?

A educacao precisa ser compreendida como
um fendbmeno complexo, interligado a aspectos
como diversidade, territério, meio ambiente e
saude. A pandemia, por exemplo, evidenciou

a necessidade de uma abordagem mais
abrangente, que considere as diferentes
realidades e desafios enfrentados pelos
estudantes amazonidas.

Essas sao questdes que posicionam a
desigualdade no centro da cobertura
jornalistica da educacgao. Ainda estamos em
processo de aprendizado para abordar esse
tema - em um contexto no qual relacionar a
cobertura local a cenarios globais sempre foi
desafiador, mas nao impossivel. Em um cendrio
onde o jornalismo de educacao frequentemente
ocupa um papel secundario.

Para além dos dados estatisticos, é fundamental
compreender as historias e as experiéncias das
pessoas envolvidas nesses numeros. Ao inves-
tigar as escolas nao apenas em termos quan-
titativos, mas também explorando emocoes, os
desafios e as conquistas, os jornalistas podem
criar narrativas mais ricas e relevantes. Essa
abordagem humanizada da educacgao permite
qgue a comunidade escolar se identifique com
as reportagens, e que os jornalistas encontrem
novas perspectivas para suas investigagoes.
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Nesse sentido, explorar o jornalismo de solu-
coes atrelado a cobertura sobre educagao pode
ser um caminho bastante proveitoso, nao so
para a audiéncia do jornalismo, mas para
construir referéncias para a sociedade
amazonica e brasileira. “Em vez de buscar
solugoes fora do pais, precisamos olhar para

0 que ja esta dando certo aqui e entender como
esses exemplos podem ser replicados”,

coloca Daniel Corra, gerente de Comunicagao
no Todos Pela Educacao.

Em um comparativo entre Belém (PA) e Teresina
(P1), por exemplo, podem-se encontrar dados
gue apontam como ambos 0s municipios inves-
tem valores semelhantes em educagao, porém
os resultados obtidos em Teresina sao s
ignificativamente mais positivos.

O jornalismo de solugdes busca compreender
as razoes por tras desse fendbmeno. A resposta
para este caso, por exemplo, € a aplicagao de
politicas publicas estruturadas, como a selecao
técnica de diretores, politicas de valorizacao
dos professores e a continuidade de programas
educacionais, independentemente da mudanca
de gestao politica.

Reunimos algumas impressoes que podem
apontar caminhos para um jornalismo de educa-
¢ao que escuta e respeita a comunidade escolar:
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o Faca uma cobertura a partir do olhar de

dentro. E importante conversar com o
corpo docente e com estudantes. Mas,
talvez, a referéncia das e dos estudantes
pode ser o porteiro. Ele pode ser uma boa
fonte porque é quem vai saber tudo sobre
os alunos e sobre a escola, por exemplo.
Ou pode ser ele mesmo o centro da pauta.
Fale com as comunidades de estudantes,
de criancas a adolescentes. Elas tém
sempre algo a dizer. Pode nao ser aquilo
que vocé quer escutar, mas sao as
demandas daquele publico.

Exercite o jornalismo de solugoes. Existem
inumeros problemas para garantir o acesso
a educacao, mas também existem muitas
solugdes criadas em contextos locais, espe-
cialmente os amazonicos. Dé visibilidade a
elas, sem esquecer de pontuar as respon-
sabilidades e descasos do Estado.

Va além da cobertura de politicas
educacionais, e procure cobrir o cotidiano
da educacao. O dia a dia é o que interessa
as familias, aos estudantes e a comunidade
escolar. E o que vivem na sala de aula e

no que se conecta em relagao a ela.

Se vocé trabalha em um veiculo local,

tera ainda mais espaco e sentido ao
realizar uma cobertura desse tipo.

Q Tenha um banco de fontes de estudantes,

professores e outras pessoas do universo
da educacao a mao. Sao muitos caminhos.
Vocé pode procurar sindicatos, organi-
zacoes de bairro, escolas, agremiacgoes,
grupos de maes e pais.
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o N3o esqueca da linguagem. O jornalismo

afasta alguém que é muito jovem quando
utiliza referéncias somente universitarias
OU que sejam mais comuns a uma faixa
etaria mais avancada.

Tenha cuidado ao trabalhar com indices

de desempenho. Estude as metodologias e
evite rankings. Contextualize. Nem sempre
o primeiro do ranking é o que aumentou o
desempenho. Pode acontecer de uma es-
cola que esta no pé do ranking ter crescido
absurdamente entre a avaliacao anterior e
a atual. Sera que essa escola nao merece
destaque ou receber a mesma atencao da
primeira colocada?

Olhe para os afetos que envolvem a comu-
nidade escolar, ouga os que vieram antes e
as criangas e jovens que chegaram depois.
Assim, pode haver a possibilidade de unir

as multiplas diversidades e encontrar uma
maneira de adequar linguagens que falem

com familias, comunidade

escolar e estudantes.

Olhe com especificidade para a educacao
indigena. Estude as particularidades desse
ensino. Entenda o contexto cultural e as
tradicoes indigenas daquele determinado
povo. Saiba como chegar em um territério
indigena, como permanecer, como
perguntar - com respeito e zelo.
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PARTE Il

O que voce pensa quando
pensa nha Amazonia?

Por Daniel Nardin, jornalista, mestre em comunicacdo e diretor-executivo
do Amazénia Vox. E instrutor de Jornalismo de Solucdes da Solutions Jour-
nalism Network e fellow do International Center for Journalists (ICFJ).

Tente fazer o teste de perguntar a questao do
titulo desse texto a colegas de trabalho, em
uma roda de conversa informal entre amigos
Ou mesmo com um grupo durante um evento.
Quem sabe, vale fazer para vocé mesmo.

Tenho feito durante alguns dialogos dos quais
participo, e o resultado é bem parecido todas as
vezes. Entre as palavras mais citadas, sempre
encontramos algo que esta proximo a florestas,
rios, biodiversidade e povos indigenas.

Sim, temos tudo isso. Mas entdo, insista:

e 0 que mais? Geralmente bate um certo
siléncio, quase constrangedor. Na maioria das
vezes, 0 que vem na sequéncia sao termos como
desmatamento, garimpo ilegal, crimes ambien-
tais e algo relacionado com indicadores sociais
negativos, especialmente na saude e educagao.

Repare como temos uma guinada de “paraiso”
para “inferno” em apenas duas perguntas e em
questao de minutos. Essa imagem formada tem
origens histéricas de um processo de coloniza-
Gao que se perpetuou, renovou e adaptou.

N3ao podemos negar a realidade: as florestas

e rios convivem, infelizmente, com os crimes
ambientais, entre tantos outros problemas.
Agora, imagine uma pessoa que recebe noticias
sobre a regido. Em boa medida, elas quase sem-

pre estao ligadas a esses dois eixos tematicos,
reforcando uma imagem estereotipada. E ai que
mora o perigo de reduzir as narrativas sobre
uma regiao complexa e diversa a apenas esses
dois pélos de acontecimentos.

O jornalismo investigativo e de denulncia tem
um papel absolutamente fundamental na
sociedade, na democracia e colabora com a
transformacao social. Deve ser aplaudido,
enaltecido, valorizado e, sobretudo, respeitado.

Mas, diante de um cenario onde a narrativa
reforgada € sempre negativa, é possivel
denunciar apresentando uma solugao?

E possivel abordar e discutir um problema
social a partir de uma resposta? A resposta é
sim, e é isso que o Jornalismo de

Solugoes propoe.

Nao se trata de um jornalismo ingénuo, de uma
agenda positiva ou mesmo “tapar o sol com
peneira”, fugindo da realidade que se impoe.
No método do Jornalismo de Solucoes, devem
ser percorridos quatro pilares: a resposta ao
problema, as evidéncias de sua efetividade, os
detalhes de como a resposta foi implementada,
e, ainda, as limitagdes que enfrenta ou

teve de superar.
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Ora, se vamos falar da resposta, estamos
jogando luz no problema. Porém, com uma
abordagem diferente, buscando os chamados
“desvios positivos”. Ou seja, iniciativas que
podem ser identificadas como pontos fora da
curva, que fazem algo “diferente” ou que tém
tido bons resultados, sejam em nUmeros ou
relatos, ao longo de um periodo consideravel
de tempo.

Aprofundar a narrativa sobre a regiao com essa
abordagem é um caminho interessante em
todas as areas. Nao so6 na 6bvia conexao com o
jornalismo ambiental, mas também em outros.

Em 2024, o Amazbnia Vox ganhou o Prémio
Roche de Jornalismo em Saude, o maior da
Ameérica Latina nesse segmento. A reportagem
denunciou o fato de que a média de atendimento
pré-natal adequado nos nove Estados da
Amazonia, de 54%, esta bem abaixo da média
nacional, que supera os 70%. Além disso, de
acordo com dados do SUS (Sistema Unico de
Saude), dos cem piores do Brasil nesse recorte,
95 estao na Amazonia Legal.

A série, resultado de bolsa de reportagem
oferecida pelo Dart Center da Universidade

de Columbia (EUA) e da Fundacao Maria

Cecilia Souto Vidigal, foi além. Mostrou

como Abaetetuba, municipio do Par3, esta

ha alguns anos melhorando os indicadores com
acoes especificas em comunidades ribeirinhas.
A iniciativa tem limitacdes, ainda carece de mais
investimentos e pode melhorar. Mas diante do
contexto, representa um caminho possivel

para a efetiva aplicacao de politicas publicas
para a populacao.

A reportagem, ao dar visibilidade ao
problema, buscou contar a histéria por outra
otica, mostrando o que e quem esta fazendo e,
principalmente, como estda atuando para
responder ao desafio.
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0 mesmo pode ser feito em outras areas de
cobertura jornalistica, como educacao e cultura.
Uma apresentagao de danca é, muitas vezes,
um ato de resisténcia e um reforco de identida-
de. Uma aula ao ar livre, com elementos locais,
pode representar a valorizagao da historia

de um povo e sua conexao com 0 meio ao

seu redor.

E 6bvio que a perspectiva do Jornalismo de
Solugoes é complementar e, em vez de subs-
tituir algo, prop6e-se a somar. Mostra outras
possibilidades, outros caminhos. Assim como o
jornalismo de denuncia é fundamental, o de so-
lugoes também é. Ambos sao filhos do jornalis-
mo investigativo. Nomes compostos para falar
de algo que, no fim, se resume a uma palavra:
jornalismo, em sua esséncia.

0 Jornalismo de Solugdes tem ainda um ponto
que o diferencia: combate uma das justificativas
de quem afirma que se afasta das noticias por
elas serem demasiadamente negativas, confor-
me apontam relatorios de analise sobre esse
assunto, como o Digital News Report, divulgado
anualmente pelo Instituto Reuters.

Conhecer histérias de pessoas e comunidades
na Amazodnia que, ha muito tempo, vém dan-

do respostas aos desafios é também atuar no
sentido de um necessario jornalismo decolonial.
A proximidade da concepgao da regiao como um
territorio de rica biodiversidade, porém marcado
pela destruigao, pode formar uma percepgao
gue nao colabora com os povos da Amazonia:
“Veja, quem esta (3, ndo esta dando conta.
Precisamos ir e salvar a Amazonia”. Nao é bem
assim e sabemos disso.

Solugoes e projetos sociais importados ja tenta-
ram ser aplicados a realidade amazonica e nao
funcionaram. E importante estabelecer didlogos
entre quem é da regiao e quem vem de fora
para buscar melhorias. Mas, antes disso,

€ preciso conhecer, reconhecer e valorizar,
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com apoio e suporte, as muitas iniciativas que
ja existem e que podem ser replicadas nos
multiplos e diversos territdrios, comunidades e
culturas das Amazénias.
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Livros para ajudar a compreender
(e comunicar melhor) sobre a Amazonia

Colaborou nesta listagem a historiadora Izabela Nascimento,
produtora de conteudo digital sobre literatura amazénida (@izabelarn).

Aqui reunimos uma lista de livros de autorias amazonidas que podem ajudar a aprofundar
conhecimentos sobre a regido. O ideal é sempre conhecer e dialogar com quem esta na
Amazonia, mas estas sugestoes de leitura ja sao uma boa introdugao.

A invencao da Amazonia,

Neide Gondin

A obra é resultado de pesquisa na historiografia e literatura europeias, apresentando
a ideia criada da regiao, a partir de fragmentos do imaginario indiano deslocados
para o continente americano, em particular para a Amazénia.

Amazonia: estado, homem, natureza

Violeta Loureiro

Detalha com riqueza de nimeros e analises os processos politicos e sociais que
foram sendo desenvolvidos na regido amazonica nas ultimas décadas, tendo como
foco principal as relagoes entre o estado, populagoes da regiao e a natureza.

Amazonia: formacao social e cultural

Samuel Benchimol

Na obra, o autor descreve e analisa personagens, atores e matrizes etnoculturais e
sociais que contribuiram para a formacao das sociedades amazo6nicas, com énfase no
intercruzamento dos imigrantes com as populagoes tradicionais da Amazonia.

A queda do céu

Bruce Albert e Davi Kopenawa Yanomami

Na primeira obra, de 2010, os autores abordam o processo de expansao nacional a
partir das décadas de 1950 e 1960.

A sombra da floresta: a Amazonia no jornalismo de televisdo
Vénia Maria Torres Costa

A obra faz uma analise dos telejornais exibidos nacionalmente e a construl¢do da
imagem da Amazoénia e 0o modo como jornalistas narram a regiao, a floresta e os
sujeitos por meio da analise do discurso verbal e imagético das reportagens.

Historias das mulheres na Amazonia

Cristina Cancela, Natailia Cavalcanti, Ana Lidia Nauar e Roséngela Quintela (org.)

A obra reune produgoes de mulheres amazonidas sobre diversos aspectos da regiao,
incluindo povos tradicionais e urbanos, movimentos sociais, culturais e trajetorias
profissionais de mulheres da Amazénia.



Historias das mulheres na Amazdnia

Cristina Cancela, Natilia Cavalcanti, Ana Lidia Nauar e Roséngela Quintela (org.)

A obra reune produgoes de mulheres amazdnidas sobre diversos aspectos da regiao,
incluindo povos tradicionais e urbanos, movimentos sociais, culturais e trajetérias
profissionais de mulheres da Amazonia.

Infancias amazonicas: arte, cultura e educacao

Simei Santos Andrade, Patricia dos Santos Trindade e Cyane Karol Santana Leal (org.)
0 livro apresenta estudos que abordam o que sao as infancias na Amazonia. Trata

das questdes de seu tempo, espago, lugar, em que as dimensoes sociais, histoéricas,
culturais, politicas e educacionais se fazem presentes.

Marca Amazonia: o marketing da floresta

Otacilio Amaral

A obra discute o termo Amazdnia como marca, com o valor simbélico que representa
e 0S signos que constroem a lembrancga da palavra, amplamente utilizada nas
narrativas e discursos produzidos pela midia, corporacoes e governos.

O espirito da floresta

Bruce Albert e Davi Kopenawa Yanomami

Segunda obra dos autores, de 2023, o Xama comenta o genocidio yanomami e retdne
reflexdes sobre o saber xamanico sob diversas perspectivas, imagens, sons e saberes
da floresta.

0 negro na formacao da sociedade paraense

Vicente Salles

Reune textos apresentados pelo autor em congressos e conferéncias ao longo de
suas atividades intelectuais, a respeito da presenca e dos costumes do povo negro
no Para e na Amazonia. Uma obra valiosa para quem se interessa pela cultura e
pela Histdria do Brasil.

Raca e Amazonidades

José Sena

0 dossié, produzido pelo Programa de Pés-Graduagao em Diversidade Sociocultural
(PPGDS), do Museu Paraense Emilio Goeldi, reuniu diversos pesquisadores amazonidas
para refletir ndo s a questao racial em contextos amazdnicos, mas também projetou
reescrever uma nova histéria da Amazonia com perspectiva decolonial.

Saberes da floresta

Marcia Wayna Kambeba

E uma producao poética da pesquisadora indigena Omagua/Kambeba. Na obra, o saber da
floresta é identificado como um saber vivo e ancestral através das vivéncias indigenas.

Verde Vagamundo

Benedicto Monteiro

E a primeira parte da Tetralogia Amazdnica do escritor, onde a histéria
acontece numa pequena cidade do interior da Amazénia.



Anexos

Apresentamos aqui alguns modelos de documentos que podem ajudar
na construcao de projetos e do plano de comunica¢ao. Sao modelos
basicos, para quem esta comecando. Aponte a cAmera do seu celular
para o QR Code ou acesse pelo link:
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