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O Em Movimento € uma alianga de organiza-

cdes que, com base em evidéncias, atua de
forma colaborativa e intersetorial com a mis-
sdo de apoiar a garantia de direitos e o pleno
desenvolvimento das juventudes.

Com dez anos de histéria, o Em Movimento
tem uma atuagdo baseada na producgido de
pesquisas, mobilizagdo de atores e na articu-
lagdo com diferentes setores da sociedade,
pautando a presencga das juventudes, a diver-
sidade e a inclusao.

Acreditamos no protagonismo das juventu-
des dentro dos processos de tomada de deci-
séo sobre seu futuro e fortalecemos seu po-
tencial transformador.
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Sem sombras de duvidas, o ano de 2022
foi um momento desafiador e muito com-
plexo para o Brasil e para o mundo. O que
néo seria diferente para as organizagoes
sociais e consequentemente para o Em
Movimento.

Realizamos muitas coisas nesse ano,
desde os desdobramentos de perspec-
tivas que alcangamos a partir do lan-
¢amento do Atlas das Juventudes em
2021, como o Juventudes do Agora, uma
agenda de diretrizes para consolidagao
de uma Politica de Estado para as Juven-
tudes brasileiras. Atuamos também para
concluir a série histérica que ouviu mais
de 100 mil jovens em 3 anos de escuta, a
“Juventudes e a Pandemia: E agora?” foi
langada e reiterou novamente os apren-
dizados obtidos ao longo de sua execu-
¢do, alertando sobre a necessidade de
continuar ouvindo as juventudes sobre
as suas necessidades e aprendizados.
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Pudemos atuar em parceria com diversas ins-

tituicbes e atores do campo das juventudes
em uma mobilizagdo massiva de jovens com
o objetivo de promover acesso a direitos, es-
pecialmente durante o processo eleitoral, in-
centivando a emisséo de titulos eleitorais de
jovens entre 15 e 18 anos e também apoiando
a participagdo dessas juventudes nas elei-
coes. Nossas campanhas alcangaram mais
de 10 milhées de pessoas nas redes sociais,
através de estratégias focadas em publicos
especificos a serem mobilizados para parti-
cipar das eleigées. Contamos com a parceria
com o Instituto Kondzilla e com a Kondzilla
Produgdes para alcangar esses humeros,
através dos aprendizados de como falar com
jovens periféricos e produzir contetidos a se-
rem consumidos de maneira massificada. Um
dos grandes responsaveis por esse alcance, é
o videoclipe produzido em parceria com a Mc
Soffia - Voto é Atitude.

Também desenvolvemos ao longo de 2022 a
Pesquisa Juventudes, Meio Ambiente e Mu-
dangas Climaticas em parceria com a Rede
Conhecimento Social (RECOS), Engajamundo,
Instituto Ayika e o GT de Juventudes da Con-
certagdo pela Amazoénia. Essa pesquisa teve o
objetivo de realizar um diagnéstico nacional
acerca de como as juventudes brasileiras vi-
venciam o meio ambiente em seus territérios
e como sao afetadas pela mudanga do clima.
Foram ouvidos mais de 5 mil jovens de todas
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as regides do pais, consolidando reflexées es-
senciais para quem trabalha com o tema. Foi
realizado o pré-langamento dos dados duran-
te a COP27, através da participagdo do Enga-
jamundo e o Auyika, tendo sido extremamente
bem recebido por tomadores de decisao, or-
ganizagdes socioambientais e demais partici-
pantes da conferéncia.

Diante de tantos desafios e conquistas, o Em
Movimento se fortalece a cada ano, alcan-
cando mais pessoas e instituicdes, desenvol-
vendo estratégias complexas que atendem as
necessidades das juventudes e buscam in-
cluir os mais diferentes perfis. Sendo 2022 um
ano atipico, com iniumeros ataques as insti-
tuicdes democraticas e tentativas de deses-
tabilizacdo da sociedade, pudemos auxiliar as
juventudes brasileiras a serem protagonistas
nessa luta.

Concluimos 2022 com um sentimento de es-
peranca e dever cumprido, tendo realizado
acgoes e desenvolvido projetos que pudessem
colocar em evidéncia as necessidades das
juventudes e a partir disso, provocar nosso
campo para uma atuagdo mais convergente
e colaborativa. Obrigado a todos e todas que
contribuiram com o Em Movimento neste ano
e esperamos continuar colaborando e atuan-
do conjuntamente nos préximos anos.


https://www.youtube.com/watch?v=0iFwNiHn9Ak&ab_channel=PortalKondZilla

Eixas de Atuacao
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Em 2022, nossos projetos contaram com

a criatividade e esperanga das juventu-
des para a construgdo de uma socieda-
de mais justa. Desenhamos e executamos
acoes com a participagdo de diversos jo-
vens de diferentes regides do Brasil, des-
de a concepcgao dos projetos, para ga-
rantir que as pesquisas e proposigdes do
Em Movimento contemplem a perspecti-
va das juventudes brasileiras sobre seus
anseios, demandas e expectativas de
futuro. Com os jovens como protagonis-
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tas, podemos mostrar muito mais do que
numeros: queremos discutir e propor so-
lugdes que enfrentam, de forma qualifi-
cada, o fato de que os direitos basicos
das juventudes vém sendo radicalmente
afetados pela desigualdade sociorracial
brasileira.

Criamos projetos que surgem para ocu-
par as lacunas de dados e de discus-
sdes sobre as juventudes e para orientar
agentes estratégicos sobre as inumeras
possibilidades e demandas que temos,
atualmente, para garantir um desenvolvi-
mento pleno de jovens brasileiros/as/es.
Sao projetos que além de apresentarem
dados atualizados sobre a condigdo de
vida da juventude, também trazem para o
debate narrativas de vida que mostram a
pluralidade das poténcias jovens que te-
mos no Brasil mas que também impdem
a necessidade de pautar essa questdo
a partir de um olhar interseccional que
veja as juventudes do Brasil como agen-
tes centrais para a construgdo de um
Brasil mais equéanime.
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Em 2021, nés langamos o

realizado em parceria com o Pacto das Juven-
tudes pelos ODS desde 2019 e que, hoje, repre-
senta a plataforma mais completa de evidén-
cias sobre as juventudes brasileiras. Na ocasiao,
realizamos o que con-
tou com atividades nas mais diversas lingua-
gens, formatos e plataformas, para possibilitar
que as organizagdes sociais, as juventudes e
demais agentes refletissem, de forma integra-
da, sobre pontos estratégicos identificados ao
longo da pesquisa. O Festival aconteceu por
meio de plataformas digitais e explorou a plu-
ralidade das juventudes brasileiras, buscando
difundir as principais pautas dessa populagdo
e caminhos possiveis para a construgdo de um
futuro mais digno e com a garantia de direitos
para os jovens brasileiros.


https://atlasdasjuventudes.com.br/
https://atlasdasjuventudes.com.br/festival/
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Desde o langamento da pesquisa, nés temos

Os principats etxnos
desse projeto faram:

feito uma ampla divulgagdo do Atlas das Ju-
ventudes, de modo que o Atlas ja foi men-
cionado em mais de 120 veiculos midiaticos
e tivemos, aproximadamente, 71 mil acessos
no nosso site. Contudo, dialogar com mais jo-
vens, organizagdes, pesquisadores e gestores
publicos de locais que estejam fora da regido
sudeste, ainda é um desafio diante das desi-
gualdades regionais que influenciam o aces-
so a informagédo no Brasil. Por isso, em 2022,
trabalhamos para que o Atlas das Juventudes
chegasse a mais pessoas através de um proje-
to de disseminagdo da pesquisa voltado para
as regides Norte, Nordeste, Centro-Oeste e
Sul, o Se Liga no Atlas!. Nesse projeto, conta-
mos com a parceira da Ashoka que nos ajudou
a trazer jovens transformadores de todas as
regides do Brasil para o ciclo de debates e da
LL Interpretagdes que articulou intérpretes
de libras locais para tornar todas as edigdes
do Se Liga no Atlas! mais acessiveis.

Promogéo de debates e escutas
ativas sobre o Atlas das Juven-
tudes;

Promogé&o do engajamento da
pesquisa via redes sociais;

Producgao de materiais informa-
tivos sobre o Atlas das Juventu-
des.

Os objetivos dessa agao consisti-
ram em:

Aprofundar a articulagdo em ni-

vel nacional com as juventudes,

organizagdes da sociedade civil,
gestores publicos, entre outros

atores;

Mapear atores estratégicos em

todo o Brasil e ampliar redes de

relacionamento;

Criar canais para a divulgagédo do
Juventudes do Agora: uma ini-
ciativa do Atlas das Juventudes
para mobilizagdo e organizagdo
dos jovens e da sociedade civil
em torno de uma agenda comum
em favor da consolidagao de uma
politica de Estado para e com as
juventudes.



https://juventudesdoagora.com.br/

SE LIGA NO ATLAS

YAV

04 campanhas

74 postagens
6.920 Inscritos
10.230 Visualizagdes

Tivemos 4 campanhas com 74 postagens
nas redes, 6920 inscritos no formulario,
10.230 visualizagdes no YouTube, mesas
compostas por 3 jovens, 7 académicos/pes-
quisadores e 5 gestores publicos.

Ao todo, nossos
debates tiveram
10.230 acessos.

E em media, 85% das pessoas Inscritas nas
quatro edigdes ndo participaram do Festival
das Juventudes e/ou néo tiveram contato
com o Atlas das Juventudes.

Em média, 58% do publico que atingimos
eram jovens, 15% membros do setor publico
e os outros 27% pesquisadores, membros do
setor privado, da sociedade civil e do ter-
ceiro setor. A agdo foi um passo importante
para ampliar a divulgagdo do Atlas para mais
jovens brasileiros, intelectuais e estudantes
que atuam na produgédo de conhecimento no
campo das juventudes e gestores de politi-
cas publicas.

08%

27%

159%

JOVENS SETOR

PUBLICO

PESQUISADORES



NAS MESAS TIVEMOS

3 jovens

7 Académicos/
pesquisadores

5 gestores publicos.
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4 CAMPANHAS COM

74 POSTAGENS EM NOSSAS REDES
TOTAL DE INSCRITOS NOS
FORMULARIOS: 6'920
TOTAL DE VISUALIZAGOES

NO YOUTUBE: ’|0'230
GANHO DE SEGUIDORES

DE 07 DE JANEIRO ATE 30 ’|67

DE MARGO:

ACESSOS A PLATAFORMA +5,8MIIL

ATLAS DAS JUVENTUDES NOVOS
ACESSO0S

HORAS LIVE
POR REGIAO

Total de

5 horas e 23 minutos
1:21:07

NORDESTE COM

CENTRO OESTE COM

NORTE COM SUL com
1:14:10 4,299 3.265

ALCANCE _
POR REGIAO

Total de

19.844 8.058

NORDESTE COM

CENTRO OESTE COM

NORTE COM SuUL com
4.022 4.299 3.265

CURTIDAS
POR REGIAO

Total de

2.413 1060

NORDESTE COM

CENTRO OESTE COM

NORTE COM SuUL com
450 547 356

IMPRESSOES
POR REGIAO

Total de

22.355 9.390

NORDESTE COM

CENTRO OESTE COM

NORTE COM SUL com
4.572 4.793 3.600
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A primeira edigédo do Se Liga no Atlas! aconteceu no dia 27/01
e foi voltada para a regido Nordeste. O debate contou com a
presencga de:

Mariana Resegue
Secretaria executiva do Em Movimento;

Marcus Barao
Presidente do Conjuve;

Camila Marinho
Professora da Universidade Estadual do Ceara;

Tatiana Pereira
Secretaria de Juventude do Maranhao;

Aisha Paz
Membro da rede de Jovens Transformadores da Ashoka;

Regilane Alves
Coordenadora de politicas para as juventudes de Itapipoca;

A conversa foi mediada por Yane Mendes, comunicadora e
membro da Articulagéo Nacional de Jovens Negras Feminis-
tas. Matheus Fazeno Rock colaborou com essa edigéo agéo
por meio de uma potente intervengéao cultural mostrando a
importancia dessa linguagem para comunicar as perspectivas
das juventudes.

A segunda edigdo do Se Liga no Atlas! foi voltada para a
Regiédo Centro-Oeste. A mesa ocorreu no dia 17/2 e o debate
contou com a presenga de

Camila Vaz
Coordenadora de comunicagéo do Em Movimento;

Marcus Barao
Presidente do Conjuve;

Aline Costa

Mestra em relagdes étinico-raciais pelo CEFET (RJ) e pesqui-
sadora no Nucleo de Pesquisa e Estudo em Historia, Territoria-
lidades e Movimentos Sociais (UESPI);

Ricardo Costa
Superintendente da pasta da Crianga, Adolescente e Juven-
tude de Goias;

Thanisia Cruz
Educadora, membro da Articulagdo de Jovens Negras Feminis-
tas e atuante em eixos cooperagéo educacional internacional.

A conversa foi mediada por Cristian Wariu, comunicador e
ativista pelos direitos dos povos indigenas. A banda Furta Flor
abriu e fechou essa edigdo com uma apresentagao artistica

e compartilhou um pouco da produgéo musical do cerrado
goiano.



https://www.youtube.com/watch?v=lQIkaaUe1js&t=1801s
https://www.youtube.com/watch?v=uYVQZ0_VXeg&t=3226s

( 3 ACESSE A EDIGAO NA iNTEGRA)
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A terceira edigdo do Se Liga no Atlas! foi voltada para a
Regido Norte. A mesa ocorreu no dia 10/3 e o debate contou
com a presenga de:

Larissa Moura
Analista de projetos do Em Movimento;

Marcus Barao
Presidente do Conjuve;

Madiana Rodrigues
Professora da Universidade Federal de Roraima - UFRR;

Pedro Filé
Secretario de politicas publicas para a juventude do governo
do Amapa;

Yuri Rodrigues

Bacharel em Gestéo Publica, educador popular, ativista que
atua na defesa do direito a cidade e na preservagédo do meio
ambiente;

Clara Gentil
Indigena Borari e membro da rede de Jovens Transformado-
res da Ashoka;

A conversa foi mediada por Thalita Silva, ativista socioam-
biental e diretora executiva do Engajamundo. O Mc Super
Shock e a Dj Baby Prince$$ fizeram uma bela intervengéo
artistica nessa edigdo e mostraram a poténcia do rap da

A quarta edigédo do Se Liga no Atlas! foi voltada para a Regido
Sul. A mesa ocorreu no dia 24/3 e o debate contou com a
presenga de:

Taina Silva Santos
Coordenadora de projetos do Em Movimento;

Melissa Pimenta
Professora da Universidade Federal do Rio Grande do Sul-
UFRGS;

Samuel Tives
Coordenador de politicas publicas para a juventude do
Parana;

Gabriela Rocha
Psicéloga e transativista;;

Hudson Terra
Empreendedor social e jovem transformador da Ashoka.

A conversa foi mediada por Larissa Fontana, ativista femi-
nista e antirracista, vice-presidenta da Associagao Nacional
de Pés-Graduagao (regional Sdo Paulo). Saskia contribui com
intervengéo cultural nessa edigdo mostrando a forga dos
artistas jovens do Sul do Brasil.



https://www.youtube.com/watch?v=YPOSgAMktLQ&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=OOwUrOd0I1s

0 Juventudes do Agora é uma iniciativa do
Atlas das Juventudes com o objetivo de for-
talecer a democracia participativa e o pro-
tagonismo juvenil na consolidagdo de uma
politica de estado e de uma agenda comum
de desenvolvimento para o Brasil. A partir da
mobilizagdo e da organizagdo das juventudes
e da sociedade, o Juventudes do Agora con-
siste em uma rede formada por um conjunto
de organizagdes e atores que visam promover
o desenvolvimento das juventudes por meio
de uma agenda comum e unificada.

Iniciamos esse projeto em 2022 para construir
um processo envolvendo diferentes formas
de participagdo de jovens e diversos setores
da sociedade. O Juventudes do Agora atua de
modo a cumprir metas estratégicas de sis-
tematizagdo, articulagdo, incidéncia, mobi-
lizagdo e comunicagdo com diversas frentes
e agentes para construgcdo de uma agenda
comum em prol das juventudes brasileiras. E
ao longo de 2022, realizamos 4 das 5 etapas
do projeto, restando a etapa de Mobilizagdo e
Influéncia nos 100 primeiros dias de governo,
da nova gestao federal.
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REVISAO DOCUMENTAL PARA

A PRODUCAO DO CADERNO DE
DIRETRIZES E BASES DE POLITICAS
PARA E COM AS JUVENTUDES

Na primeira etapa do Juventudes do Agora, o
Instituto Veredas e o Instituto Ciclica coor-
denaram a pesquisa de planos de juventudes
produzidos no Brasil, em ambito municipal e
estadual, em paises da Unido Européia e ou-
tras regides do mundo. Apés o levantamento,
foram realizadas entrevistas com agentes-
-chave para a producgéo das politicas publicas
voltadas as juventudes nos ultimos 20 anos
e consultorias com especialistas em politicas
de juventudes (quality advisors). Esse proces-
so resultou na produgao do Caderno de Dire-
trizes e Bases de uma Politica Nacional Para
e Com as Juventudes e contou com um time
solido e sustentado por evidéncias. O docu-
mento compilou as bases para a construgéo,
validagdo e implementagdo de uma Politica
Nacional de Juventude, responsabilidades e
aplicagdes praticas de cada politica, expe-
riéncias-exemplo, mobilizagdo dos recursos
necessarios, além dos indicadores de monito-
ramento por eixo do Estatuto da Juventude.
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APRIMORAMENTO DO CADERNO DE
DIRETRIZES DE POLITICAS PARA E
COM AS JUVENTUDES

Para garantir que o Caderno de Diretrizes e
Bases dialogasse com os jovens e setores es-
tratégicos, nés realizamos 6 oficinas de apri-
moramento que envolveram agentes do setor
social privado, gestores de politicas publicas
para as juventudes, representagdes politicas,
membros de conselhos de juventudes e orga-
nizagdes da sociedade civil juvenil organiza-
da. Na ocasido, dialogamos sobre a primeira
versdo do caderno de diretrizes, trocamos im-
pressdes e qualificamos a primeira versado do
documento. Esse processo também permitiu
a formulagdo de mais estratégias de comuni-
cagao e incidéncia.

A partir da qualificagdo do Caderno de Dire-
trizes e Bases de uma Politica Nacional Para e
com as Juventudes, nés construimos uma es-
tratégia de incidéncia nas eleicdes de 2022,
nas candidaturas e na mobilizagdo massiva de
jovens em todo o Brasil, no GT de Transigdo e
na definicdo das prioridades para os ‘100 pri-
meiros dias de Governo Federal.



LANCAMENTO
DO JUVENTUDES
DO AGORA

O evento de langamento do Documento das
Diretrizes e Bases do Plano Nacional para e com
as Juventudes aconteceu no dia 17/08/2022 no
Centro Cultural de Sao Paulo e contou com a
participagdo de liderangas juvenis de diversas
regides do pais, juntamente com agentes ins-
titucionais que estiveram em constante agéo
na criagdo do documento. O evento contou
com mais de 200 participantes de diferentes
segmentos sociais: empresas, terceiro setor/
investimento social privado, organizagdes ju-
venis, conselhos, representantes de partidos
politicos e mandatos eleitos, organismos inter-
nacionais, gestores publicos, pessoas fisicas
e artistas. Contamos com a intervencgéo cultu-
ral da MC Soffia, protagonista do video

para a campanha de Mobilizagdo do
Juventudes do Agora em parceria com o Ins-
tituto Kondzilla. E, também, com a presencga
representativa de membros importantes dos 3
setores da sociedade e que integram o debate
publico em prol da agenda das juventudes e a
construgao de uma politica que tenha como
foco mudangas que proporcionem um futuro
melhor para jovens no Brasil.

No ato de langamento do documento, nés tam-
bém langamos uma parare-
colher assinatura de pessoas fisicas, organiza-
¢Oes, partidos politicos, candidatos, empresas
e gestores publicos. O Juventudes do Agora
obteve 299 assinaturas de pessoas oriundas
dos 26 estados brasileiros e do Distrito Federal.

ACESSE AQUI 0 VIDEO DO LANCAMENTO E O
NOSSO_VIDEO MANFESTO.

15



https://www.youtube.com/watch?v=0iFwNiHn9Ak
https://www.youtube.com/watch?v=0iFwNiHn9Ak
https://juventudesdoagora.com.br/
https://drive.google.com/file/d/1LFxkKhsoKZoPTtz43bUtT7WeUXgTOzB4/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1wSO5vgks6w9HL3gV2OR-_KhaUZ9to3UY/view?usp=share_link

COMUNICAGAO E DISSEMINAGAO
DO CADERNO DE DIRETRIZES

E BASES MOBILIZAGCAO: MEU
PRIMEIRO VOTO

Paralelamente a construgéo e aprimora-
mento do caderno de diretrizes, nés fize-
mos uma campanha de mobilizagdo com
carater formativo em parceria com o Ins-
tituto Kondzilla, a Fundagéo Tide Setubal
e o Instituto Clima e Sociedade. Um dos
principais objetivos dessa agéo, foi incen-
tivar jovens com idades entre 16 e 18 anos
a emitirem o titulo de eleitor e a exercer o
direito ao voto. De acordo com os nimeros
divulgados pelo Tribunal Superior Eleitoral
em maio de 2022, 2.042.817 jovens entre
16 e 18 anos se registraram na justica elei-
toral

Em conjunto com o Instituto Kondzilla e
com a Kondzilla Records, produzimos o cli-
pe da MC Soffia interpretando a musica
“Voto é Atitude™.

AUNAR

CAMPANHA

“Voto é Atitude” foi uma campanha de mobili-
zagéo formativa, divertida e engajadora sobre a
participagao social buscando angariar o apoio
das juventudes brasileiras a partir desses pon-
tos estratégicos:

Campanha em formato audiovisual;
Diferentes formatos;

Canais: Instagram, Facebook, Tik Tok e What-
sapp;

Replicagado e evidenciamento por micro-in-
fluenciadores e influenciadores de juventudes;

Uso da rede institucional das organizagdes
sociais, parceiros e atores envolvidos na rede
do Atlas das Juventudes no apoio para a dis-
seminagdo da campanha para diferentes perfis
de juventudes.

Construida em parceria com o Instituto Kond-
zilla, a campanha teve o intuito de incentivar
as juventudes a estarem regularizadas com
a justica eleitoral e votarem nas elei¢gdes de
2022. Durante os ultimos anos o registro de jo-
vens eleitores a participarem das elei¢gdes e do
processo democratico eleitoral vinha decaindo
gradativamente, mostrando um desinteresse
da populagéo jovem pelo processo politico
eleitoral brasileiro, isso demonstra também a
fuga das juventudes dos espagos de debate e
desenvolvimento de politicas publicas voltadas
a sua classe.
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A campanha foi dividida em
duas etapas, sendo elas:

Etapa I

A 1° etapa da campanha aconteceu

entre abril e maio de 2022, com o
objetivo de mobilizar jovens, de 16
a 18 anos, a tirarem o titulo de elei-
tor e exercerem o direito de voto
nas eleigdes de 2022.

Essa etapa contou com o desen- Um videoclipe no Youtube de mesmo nome:
volvimento de alguns conteudos, * * gravado pelo Instituto Kon-
sendo eles: dzilla e com a voz da MC Soffia, conhecida
pela participagdo ativa com as juventudes
periféricas.

P
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MAS E '|'I]B‘l. OUALO SEU TITULD?
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Uma , esquete humoristica, focada em

levantar reflexdo sobre a importancia de tirar
o titulo de eleitor e mostrar as consequéncias

de ndo exercer seu direito. Esse conteudo Um video chamado Qual o seu
teve a participagdo do Medley na Quebrada Titulo? incentivando a emissao
para motivar as juventudes periféricas. do titulo de eleitor, relacionando

titulos que os jovens carregam no
cotidiano (MCs, gamers, tik toke-
rs e jogadores de futebol).
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https://www.youtube.com/watch?v=0iFwNiHn9Ak
https://www.youtube.com/watch?v=z00IH-4YE2w&t=1s
https://www.instagram.com/reel/CcWIH4ZAtD1/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/CcWIH4ZAtD1/?utm_source=ig_web_copy_link
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3 reels com influenciadores com
a tematica da importancia do
voto e da democracia:

Etapa 2

A 2° etapa da campanha aconteceu
em agosto de 2022 e consistiu em
mobilizar influenciadores para cons-

truir uma estratégia de comunicagéao

com as juventudes por meio de uma
linguagem informal e o desenvolvi-
mento de conteudos mais livres e de
humor mais leve. A partir dessa ideia,
surgiram conteudos voltados para o
Instagram e Youtube com o formato
de memes e vlogs que incentivaram
a populagao jovem ao voto.

Os produtos desenvolvidos e langa-
dos nesta etapa foram:

O melhor crush & aguele que tem responsa
afetiva e cidada @'Y

Quando vocé percebe a importancia .
do seu voto consciente &' Ly

, um reels para
instagram e tik tok realizado pelo
influenciador Michel Elias, falando da
importancia de ir votar.

um reels
para instagram e tik tok realizado pela
influenciadora Pamela Batista.

um reels para
instagram e tik tok realizado pelos
influenciadores Funkeiros Cults.

2 memes conectando eleicées com atividades do cotidiano dos jovens:

1 MATERIA na site do Kondzilla sobre a

maior geragdes de jovens do Brasil:

Hodfille  soeave 0 a
000000000

«
Maior geragéo de jovens da
histdria quer Politica para

mudar seu futuro



https://www.instagram.com/p/Ch-nuTQNkIA/
https://www.instagram.com/p/CiQtBd0MRCo/
https://www.instagram.com/p/CjG1VFvjTCr/
https://www.instagram.com/p/Ci3P5nSApTc/
https://www.instagram.com/p/CjJenfbAuPK/
https://kondzilla.com/maior-geracao-de-jovens-da-historia-quer-politica-para-mudar-seu-futuro/

——[=]
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VOTO E ATITUDE

ETAPA | ETAPA I
PRAZO Abril e maio de 2022 Agosto e setembro
PUBLICO ALVO 16 218 anos 15a29anos
Mobilizar jovens para tirar o Apoiar na formagéao para
titulo de eleitor e exercer o participagao social das
OBJETIVO direito de voto nas eleigbes juventudes, com foco nas
de 2022. eleigdes de 2022.

Mais de 5.5 MIM | | Mais de 2.3 MM
de Impressodes de Visualizacdes

Mais de Taxa de 2.7% de

4.2 MM de Engajamento
Pessoas com as

Publicacdes

RELATORIO COMPLETO DA CAMPANHA “VOTO E ATITUDE”.
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https://drive.google.com/file/d/1xr8NQ47xfgxwu3Z2J0WAMtWV5BFUZgyn/view

INFLUENCIA
NAS ELEICOES

Além da campanha de comunicagado que dia-
logou diretamente com as juventudes, a equi-
pe do Juventudes do Agora esteve com as
candidaturas de Lula, Geraldo Alckmin, Simo-
ne Tebet e Ciro Gomes durante todo o proces-
so eleitoral (Pré-campanha, 1° Turno e 2° Tur-
no). Todas essas candidaturas a presidéncia
da Republica se comprometeram a estarem
com compromisso ativo no debate para e com
as juventudes. O Juventudes do Agora entrou
no plano de governo do entdo candidato a
presidéncia Luiz Inacio da Silva que instituiu
um Grupo de Trabalho de Juventudes entre os
GT’s da equipe de transigdo do governo fede-
ral.

PARTICIPAGAO NO PROCESSO DE TRANSICAO DE
GOVERNO

Em dezembro de 2022, 14 deputadas e de-
putados federais em exercicio e eleitos nas
eleicdes de 2022 em conjunto com os coor-
denadores do Juventudes do Agora e outras
iniciativas das Juventudes Brasileiras articu-
laram a construcdo de um documento com
demandas importantes das juventudes que
foi entreque ao presidente eleito Luiz Inacio

Lula da Silva, em Brasilia.
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0 documento destaca a urgéncia das juven-
tudes voltarem a ser a prioridade nas politi-
cas publicas elaboradas no Brasil:

“Precisamos, conforme aponta a infciativa
do Juventudes do Agora, de uma Politica
de Estado para e com as Juventudes. Nao
podemos aceitar que geragdes intefras
sefam condenadas em fungdo da auséncia
de agbes consistentes que oportunizem
ensino, aprendizagem, cultura, lazer e em-
pregos de qualidade. E necessédrio avan-
carmos na elaboragdo do Plano Plurianual
de 2024 a 2027, garantindo a reestrutura-
¢do da Secretaria Nacional de Juventude
(SVJ), de programas como o ProJovem e
Ciéncia sem Fronteiras”.

0 documento também reforgou a necessida-
de da efetivagdo do Estatuto da Juventude
para o estabelecimento de politicas publicas
estratégicas que garantam uma vida digna as
juventudes brasileiras. Além disso, foi desta-
cado o desmonte das politicas publicas rea-
lizado pelo governo de Jair Bolsonaro que re-
duziu 93,5% do orgamento da SNJ no ano de
2022.

EQUIPE DE TRANSICAO

A equipe do Juventudes do Agora participou
ativamente do GT de Transicdo do Governo
Federal por meio da participagdo de Marcus
Bardo, coordenador geral do Juventudes do
Agora, no Grupo de Trabalho de de Juventu-
des. O GT produziu um
um cenario de desestruturagéo e falta de in-
vestimentos para as juventudes brasileiras e,
também, um diagnédstico sobre a situagao das
politicas para as juventudes ao longo dos ul-

relatério apontando

timos quatro anos de governo.
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Dando continuidade a produgédo de evidén-
cias sobre a relagédo das juventudes com pan-
demia de COVID-19 produzidas pela primeira e
pela segunda edigdo da pesquisa, o Atlas das
Juventudes, juntamente com o Em Movimen-
to, o Conselho Nacional da Juventude, o Ins-
tituto Porvir, o Mapa Educagédo, a Fundagéao
Roberto Marinho, a Visdo Mundial, a Unesco e
a Rede Conhecimento Social, desenvolveram
a 3?2 edicdo da pesquisa Juventudes e Pande-
mia do Coronavirus.

A pesquisa buscou entender a perspectiva
de jovens diante do contexto pés pandémi-
co, de recuperagdo econdémica e instabilidade
politica, pois, ainda que cerca de 80% da po-
pulacéao esteja imunizada, a sociedade ainda
vive os impactos dos dois anos de pandemia
e da perda de mais de 685 mil vidas. Diante
deste cenario, compreendendo a importancia
de se produzir novas evidéncias para apoiar
a construcgéao de solugdes, definir prioridades,
mobilizar juventudes e influenciar as eleigdes
de 2022, realizamos a 32 edigdo da pesquisa
“Juventudes e a Pandemia: E Agora?”.

Como nas outras edigdes, utilizamos na pes-
quisa a Metodologia PerguntAgao, desenvol-
vida pela Rede Conhecimento Social. O mé-
todo envolve o publico pesquisado em todas

21

as etapas do processo: a reflexdo a respeito
do tema, a concepgado do questionario, a mo-
bilizagdo para a coleta de respostas e a ana-
lise dos resultados. A proposta dessa meto-
dologia é fortalecer a articulagédo de grupos
para a investigagdo de temas de interesse, ao
promover agdes que transformem seu con-
texto por meio de uma producgéao coletiva de
conhecimento. Foram realizadas as sequintes
etapas: as oficinas iniciais de PerguntAcao;
a elaboragdo de questionario e revisdo da
amostra; a coleta de dados; o tratamento téc-
nico do banco de dados e tabulagao; a analise
de dados, as oficinas finais de PerguntAgéao e
a comunicagao e advocacy.

No6s escutamos mais de 16 mil jovens de todo
o Brasil e trabalhamos em conjunto com um
grupo de jovens pesquisadores para qualificar
a andlise dos dados quantitativos construir
um documento em que é possivel identificar
habitos adquiridos por jovens, aprendizados
derivados das vivéncias da pandemia e as
expectativas de futuro dessas juventudes.
A pesquisa resultou na produgédo de um re-
latério final que pode orientar a construgéo
de iniciativas e a implementagédo de politicas
publicas para mitigar os efeitos da pandemia
entre a populagéo de jovens.



s
com a missdo de destacar as juventudes como
protagonistas de uma agenda estratégica de
recuperacgao sustentavel dos biomas brasilei-
ros e como agentes centrais na construgéo
de percepcgodes, narrativas e evidéncias que
guiardo a construgdo de um plano de recupe-
ragéo verde com bases sociais. Além disso, a
investigagdo buscou analisar, mapear e divul-
gar as especificidades dos impactos gerados
pela degradagédo ambiental na vida das juven-
tudes habitantes de cada bioma, bem como
entender as percepgdes dessa populagdo so-
bre as mudancgas climaticas para influenciar,
de formainteligente e embasada, a criagao de
politicas e programas especificos para cada
regido. A partir disso, produzimos informa-
¢des que podem viabilizar o envolvimento e a
mobilizagdo de jovens de diversas regides do
Brasil na formulagédo de politicas publicas que
colaborem para a redugédo dos danos provo-
cados pela degradagdo do meio ambiente e
que garantam um desenvolvimento sustenta-
vel para todas as juventudes brasileiras.
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todo o processo.

Ao longo de 2022, a pesquisa passou por sua
fase quantitativa, que foi realizada por meio
de um questionario que contou com 5.160
respondentes. Ja na fase qualitativa, foram
realizados grupos focais com jovens de to-
dos os biomas brasileiros, a fim de produzir,
a partir dos dados quantitativos, reflexées,
insights, questionamentos, proposigcdes e
anseios das juventudes que envolvessem a
vivéncia destes jovens em suas regides, bem
como suas percepgdes acerca das mudangas
climaticas em seu cotidiano. Os dados preli-
minares foram langados na COP 27, realizada
no Egito, em novembro de 2022, por jovens
das entidades parceiras Engajamundo e Ins-
tituto Auika. O lancamento oficial da pesqui-
sa e do relatério final esta previsto para mar-
co de 2023.



Eixas de Atuacao
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Construir estratégias de movimentagéo

exige engajamento das juventudes brasi-
leiras. E é isso que direciona nossas agdes
Em Movimento! O ano de 2022 oportuni-
zou que pudéssemos aprofundar o olhar
para a realidade brasileira, diante do ce-
nario desafiador apresentado para o pais

decorrente da descontinuidade de politi-
o V¥V |V |

cas publicas, sobretudo aquelas direcio-
nadas para as juventudes brasileiras, nos
mais diversos contextos sociais e areas
tematicas. Sendo assim, a campanha de
abrangéncia nacional que desenvolve-
mos, se apresentou como caminho de di-
alogo com a sociedade, atuando em co-
nexao com diversas agendas relevantes
para sua realizagao.

Movimentar as juventudes brasileiras
exige contato direto com a realidade das
juventudes, pautada por evidéncias, por
meio de levantamento de informagéo, e
analise que sejam coerentes para defi-
nicdo de estratégia adequada, e focada
nas juventudes brasileiras diante de suas
multiplicidades e especificidades. ‘E o
que relatamos a sequir.

* Essa metodologia consiste na construgao coletiva de consultas participativas de opinido como estratégia para gerar en-
gajamento e mobilizagao. Trata-se de um processo colaborativo que une pessoas de diferentes perfis para conceber e
desenvolver coletivamente ideias e percepg¢des sobre o contexto em que estdo inseridas. Na pratica, o grupo passa por
um processo formativo que percorre as etapas de construgdo de uma pesquisa. Essa construg¢do colaborativa de conhe-
cimento configura uma estratégia de mediagdo de didlogo entre pessoas com diferentes experiéncias e perspectivas,

direcionadas a um objetivo comum.
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A newsletter Movimente-se completou 04
anos trazendo oportunidades de formagéo,
editais, cursos que pudessem agregar o re-
pertério das juventudes brasileiras.

Durante esses anos, a nossa newsletter se
tornou um veiculo de comunicagéo tdo impor-
tante para o Em Movimento e para o campo
social, pois as oportunidades nesse espago
acabaram se tornando propulsoras para ou-
tras organizagées também realizarem divul-
gagdes e compartilhamentos de oportunida-
des para as juventudes.

Ola! Como vai?
A sua ultima Movimente-sel do ano chegou

E nada mals Josto do gue compariihamos ums retrospective babadang oo wools, ndl 2 fiol um
ang da MUTD trabaiha, profetos & eodes pans oS [uvertudes brashaines ¢ eoul vooll confeng fudo gus
Todol.

E ofa OO panar Noaad and ool 4 5aTE G NOSED encontne & mensal @ toda OEma quinta-
Paira dio més, nd7 Mesta miis vooll aoomganta um pouguinha da eda Qua rokou Sobrs |iventudes: sala
i Midla, no audiovisual, no jomal 5o & RS DRogramas voitados pend &S rventudes braslkieal

Diha 6 o lembretel

Chegou no final da pagina da nossa

newsletter? Clique em HERINEISIINER

CF-t3
delicie ainda mais!

SE LIGE MO &TLAS
SELIGL 0 ATLAS

0 "% Uga no Afacl COMEQoU MOSED @G COM UM sdfe Ok evanios pera clasemings o St can
Joverfudes uma platatorma ofiacs com o objeteo de Ser o comalcs mals sompletn Sotre & stuacis
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Mobilizacao de mulheres para votar no
2° Turno das eleigoes

Desenvolvido em parceria com o Instituto
Kondzilla e o Laboratério de Comunicagéo e
Mobilizagédo Quid, o projeto teve como obje-
tivo construir uma campanha de mobilizagéo
formativa, divertida e engajadora de abran-
géncia nacional sobre a participagdo social
das juventudes, em especial visando comba-
ter o nUmero crescente de abstengdes nas ul-
timas eleigdes entre a faixa etaria dos 18 aos
24 anos, em um contexto em que mais de 2,2
milhées de jovens brasileiros tiraram o titulo
de eleitor.

A partir do levantamento e analise dos perfis
de género, regido e faixa etaria dos jovens
que mais se abstiveram no primeiro turno das
eleicdes de 2022, a mobilizagao visou disse-
minar conteudos na linguagem produzida por
influenciadores com audiéncia majoritaria-
mente de jovens mulheres para diminuir a taxa
de abstengado de votos entre esse grupo no
segundo turno do respectivo pleito. Ao longo
dos 29 dias da iniciativa, buscamos alcangar
mulheres jovens indecisas, que ndo foram vo-
tar ou que votaram na terceira via para cons-
cientiza-las da relevancia do voto para trans-
formagdes sociais, além de incentivar o voto
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em candidaturas com projetos alinhados com
o que acreditam, diminuindo, assim, os indi-
ces de abstencao e de votos nulos e brancos
no segundo turno.

Frente a complexidade do mapeamento para
delinear mais precisamente esses perfis, se-
lecionamos 20 influenciadoras digitais, oriun-
das de Sao Paulo, Belo Horizonte e Salvador,
responsaveis por produzir conteudos sobre
a importancia do voto relacionado a seus ni-
chos de influéncia, cujos produtos digitais
fossem efetivos no convencimento de suas
sequidoras. A estratégia de mobilizagédo foi
focada na ativagdo digital, feita nos canais
Instagram e TikTok das influenciadoras, pos-
tados em parceria com a Kondzilla e replica-
dos pelas nossas redes sociais e nas redes
dos nossos parceiros. Além disso, utilizamos
também da estratégia de disseminagao casa-
da via whatsapp, para aumentar o alcance da
campanha.

Os conteudos digitais de mobilizagdo para
participagado social no sequndo turno soma-
ram 40 posts em feeds, dos quais 20 sdo reels
e 20 sao postagens estaticas, e 60 stories. O



impacto do projeto foi medido pela métrica
de alcance das postagens e stories produzi-
dos pela campanha de mobilizagao nas redes
sociais das influenciadoras parceiras e das
entidades envolvidas. Assim, no total, finali-
zamos a campanha com: mais de 5 milhdes de

——[=]

sequidores reunidos entre as 20 influenciado-
res; mais de 1 milhdo de reprodugdes dos reels
da campanha; mais de 2 milhdes alcangados
pela midia paga nas contas da Kondzilla e do
Em Movimento e mais de 240 mil visualizagbes
nos stories dos perfis envolvidos.
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Relatoério técnico:

Levantamento e andlise de dados do TSE sobre a abstengéao
de votos entre jovens no primeiro turno da eleigdo e mape-
amento de regides com maiores indices de abstengéao de
voto entre jovens.

Produgéo de conteudo:

descentralizagdo de influenciadores com mais visibilidade
em grandes centros urbanos, foco em influenciadores que
atingem mulheres jovens indecisas, que ndo foram votar ou
que votaram na terceira via. Foco nas localidades da Grande
Sé&o Paulo, Belo Horizonte e Salvador.

Impulsionamento dos conteudos:

fortalecimento da estratégia de midia paga, apoiando os
conteudos produzidos pelos influenciadores para garantir
o crescimento da disseminagdo para além das audiéncias ja
alcangadas.

Disseminagédo com parceiros:

ativagdes direcionadas para as redes de parceiros que te-
mos relagdo, disponibilizando conteldos a serem publi-
cados e distribuidos. Com a campanha em parceria com a
Kondzilla, tivemos mais de 60 parceiros publicando os con-
teudos que enviamos nos midia kits.
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Ao longo do 2022, reunimos esforgos

em conectar agentes estratégicos para
o avango de uma agenda multissetorial
voltada para a defesa dos direitos das
juventudes brasileiras: liderangas jovens,
coletivos de juventudes, organizagdes
de sociedade civil, investidores sociais,
gestores publicos foram mobilizados na
construgdo de oportunidades para o de-
senvolvimento pleno dos/as jovens brasi-
leiros/as.

Mais do que isso, articulamos espagos
de escuta e de planejamento de agdes
sempre defendendo e pautando a plu-
ralidade das juventudes brasileiras. En-
quanto plurais, os/as jovens brasileiros/
as reunem multiplas experiéncias com
grande potencial de transformagéao de
suas realidades, e as conexdes que es-
tabelecemos neste ano nos mostram: é
preciso amplificar ainda mais o alcance
das oportunidades e das agdes volta-
das para as juventudes brasileiras a fim
de contemplar as inumeras perspectivas
de futuro que jovens brasileiros/as apre-
sentam sobre o Brasil com que sonham.
Para nés, s6 é possivel alcangar tal feito
a partir de esforgos coletivos, de coali-
z0es comprometidas com o fortaleci-
mento dos direitos das juventudes que
vejam a participagdo politica de jovens
como parte fundamental de um projeto
de Brasil mais justo e equanime. Foi o que
pautamos nos espagos a sequir.
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A partir do seqgundo semestre de 2021, o Em

Movimento passou a colaborar com a faci-
litagdo do GT de Juventudes da rede “Uma
Concertacdo da Amazénia”. O objetivo deste
grupo de trabalho é consolidar a agenda das
juventudes e transformar essa pauta em um
tema transversal dentro da rede.

Desde entado, trabalhamos no processo de
adensamento do GT, com foco no aumento
da participagao de jovens e organizagdes que
atuem no campo das juventudes, do meio am-
biente que estejam localizadas na regido da
Amazoénia Legal. Nesse sentido, com o apoio
da Open Society Foundations, apoiamos fi-
nanceiramente a participagcdo de 10 jovens
liderangas amazdnidas, nédo institucionaliza-
das, no GT de Juventudes. Além disso, contri-
buimos com a construgado do material audio-
visual “As Amazdnias segundo as juventudes:
um olhar intergeracional®, que foi coordenada
por Karina Penha e Paloma Costa, duas jovens
integrantes do Grupo de Trabalho de Juven-
tudes, com ampla experiéncia no ativismo
ambiental. Também contribuimos com as Ro-
dadas Tematicas Interseccionais, iniciativa da
rede “Uma Concertagdo Pela Amazénia® que
visa elaborar propostas para os 100 primei-
ros dias do préximo governo federal brasileiro
(2023-2026).
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Continuamos atuando junto da Rede Temati-
ca de Juventude do GIFE em 2022, através de
dialogos promovidos a partir do Juventudes
do Agora, tendo sido realizado um encontro
de apresentagédo da agenda e diretrizes para
os membros da RT, bem como fortalecemos a
estratégia de juventudes para o 12° Congres-
so do GIFE, articulando um dos debates sobre
juventude e convidando parceiros e atores
relevantes do campo para debater sobre In-
vestimento Social Privado e o papel que pode
ser exercido para fortalecer as organizagdes
de juventude de todo Brasil.

GUY) oP
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Em 2022 seguimos como membros do Grupo
Gestor do GOYN-SP, atuando na disseminagéo
das evidéncias e dados das pesquisas que
realizamos neste ano, além de fortalecer as
perspectivas de inclusdo produtiva de jovens
na cidade de Sdo Paulo com a participagao
em reunides e encontros institucionais.
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2022 foi o ano em que a comunicagéo do

Em Movimento mais teve desafios. A co-

A/
municagao é o eixo transversal da nossa
atuagédo: pesquisa, mobilizagdo e articu-
lagéo. E por isso, durante o ano, tivemos
inUmeras campanhas para conectar as

juventudes brasileiras as pautas mais im-
portantes do momento.

V Transitamos entre a tiragem de titulo, as
motivagdes para ndo deixar de ir votar,
as conexdes com publicos nichados e
) formatos especificos, como videoclipes,
de videos curtos para as redes sociais. ¢
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influenciadores e produgéo de conteudo




Em numeros a performance
das contas do Em Movimento
circularam dessa maneira:

8

(+) 450 1.422.243 9358

CONTAS INTERAGOES C/ VISITAS NO
SEGUIDORES ALCANCADAS 0 CONTEUDO PERFIL

= 0o | ©
184 . 499 149

TOQUES NO 1.787.896 POSTS NOS POSTS NO
SITE IMPRESSOES STORIES FEED

> = O

30 3370

203
INTERACOES COM 2580 POSTAGENS

VIDEOS PUBLICAGOES CURTIDAS SALVAS




E como também somos responsaveis
pela comunicacédo do Atlas das
Juventudes, as campanhas do ano
geraram os seguintes numeros:

A

(+) 1252 8267

CONTAS INTERAGOES C/ VISITAS NO
SEGUIDORES ALCANGADAS 0 CONTEUDO PERFIL

=l I B
900 i 428 147

TOQUES NO 16520 POSTS NOS POSTS NO
SITE IMPRESSOES STORIES FEED

> O A

20 10271 7348 548

, INTERACOES COM POSTAGENS
VIDEOS PUBLICACOES CURTIDAS SALVAS
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Atualmente, o Em Movimento é composto por
quatro frentes de atuagéo. Nossa organizagao
se divide em: coordenagéo estratégica, que
conta com uma coordenadora responsavel
por orientar e acompanhar estratégias, capta-
¢oOes de recurso, orgamentos e avaliagdes dos
projetos executados e por representar nossa
entidade em eventos, palestras e entrevistas;
secretaria executiva, composta por um secre-
tario que cuida da gestédo administrativo-finan-
ceira e coordena a equipe do Em Movimento,
desenvolvendo o planejamento estratégico e
acompanhando a execugao das atividades pre-
vistas, o estabelecimento de parcerias, o de-
senvolvimento de relatérios e os processos de
avaliagdo interna da organizagédo; uma coorde-
nagao de projetos, formada por coordenadora
e assistente, que sdo responsaveis por dese-
nhar e gerir os projetos da entidade, desen-
volvendo seus objetivos, cronogramas, orga-
mentos, demandas, parcerias e relatorios, bem
como apoiar os demais segmentos em toda a
gestao de projetos de procedimentos internos;
e, por fim, uma coordenagao de comunicagéo,
composta por coordenadora, assistente e de-
sign, encarregadas de conceber, construir e
apoiar todo o plano de comunicagao do Em
Movimento, produzindo e revisando conteu-
dos institucionais, como newsletter, website
e redes sociais, além de serem responsaveis
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por elaborar agées criativas de engajamento
do publico nos programas da organizagéo, in-
cluindo comunicagéo com viés para a expanséo
comercial e captagao de recursos.

Temos reunides virtuais de alinhamento da
equipe, que acontecem semanalmente para
compartilharmos atualizagdes e demandas dos
projetos executados, reunides presenciais de
planejamento, realizadas mensalmente, para
definir, acompanhar e avaliar nossas agdes e
reunides relacionadas aos projetos em exe-
cugdo, com periodicidade a ser decidida com
as organizagdes parceiras de cada iniciativa.
Também realizamos, ao longo de 2022, um pro-
cesso de mentoria com a Manié Consultoria
para Impacto Social, que contou com reunides
mensais com toda a equipe do Em Movimento,
reunides quinzenais com as coordenadoras de
projetos e comunicagao e reunidoes semanais
com o secretario executivo.

A equipe atual é formada por 6 mulheres cis e ]
homem cis, e destes, 3 integram a comunidade
LGBTQIA+. Quanto a diversidade racial, conta-
mos com 3 pessoas hegras, 3 pessoas brancas
e 1 pessoa indigena. Ja em relagao a diversida-
de regional, a equipe é composta por 1 pessoa
da Regido Nordeste, 2 pessoas da Regidao Sul e
4 da Regiao Sudeste.



AARA
RESEGUE

Jornalista e fotégrafa pela Ponti-
ficia Universidade Catdlica de Séo
Paulo (PUC-SP), tem ampla experi-
éncia com comunicagdo, coorde-
nacao de projetos e facilitagdo no
setor social. Iniciou sua carreira na
Juntos. com.vc, onde foi coordena-
dora de projetos e comunicagao por
trés anos, apoiando na construgao
da consultoria de comunicagdo que
a organizagao oferece para as cam-
panhas, metodologia essa que levou
aJuntos a ser uma das dez finalistas
do Desafio de Impacto Social Google
2014. Atuou como coordenadora de
investimento social e comunicagédo
do Movimento Arredondar, onde
novamente apoiou a organizagdo a
ficar entre as finalistas do Desafio
de Impacto Social Google 2016, des-
sa vez levando o maior prémio. Foi
coordenadora de comunicagdo da
Agenda Publica em 2017. Atua como
consultora e facilitadora em diver-
sos projetos e organizagdes como
Greenpeace, Instituto Ethos, entre
outras, foi de 2017 a 2022, Secre-
taria Executiva do Em Movimento e
atualmente esta Coordenadora Es-
tratégica.
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MATYAUS
TURRES

Secretario Executivo do Em Movimento.
Formado em Relagdes Internacionais, fez
parte de estratégias de advocacy para im-
plementagdo dos ODS no Brasil e tem ex-
periéncia na gestao da rede de voluntarios,
na criagdo e desenvolvimento de metodo-
logias de formagéo para a juventude, além
de liderar projetos e campanhas com foco
nas tematicas socioambientais.




ANCHELD
RIBERY

Formada pela pluralidade das estra-
tégias da sociedade civil, graduada
em Psicologia, mestranda em Infor-
magdo e Comunicagdo em Saude
pela Fiocruz e gestora de projetos.
Sua experiéncia aglutina mais de 17
anos na atuagédo em controle social
de politica publicas e gerenciamen-
to de projetos, com foco para elabo-
ragdo e implementagédo de politicas
de promogédo de equidade (espe-
cialmente para mulheres, povos e
comunidades tradicionais, popula-
¢Oes negras e juventudes). Busca
promover agao que priorize o auto-
cuidado e cuidado coletivo, ainda
no desenvolvimento institucional e
design instrucional, contribuindo
com organizagdes da sociedade ci-
vil, governos, empresas e agéncias
ONU. Colaborou com a redagéo des-
se relatério e integra o time como
coordenadora de projetos no Em
Movimento em 2023.
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TAYA S\WIA
=/ 1\°=

Historiadora e mestranda em Histéria Social
pela Unicamp. Tem realizado estudos sobre
género, raga e mercado de trabalho no Bra-
sil. Possui ampla experiéncia na elaboragéo
de bancos de dados, pesquisas qualitati-
vas, quantitativas e habilidades com as-
sessoria, monitoramento e elaboragao de
politicas publicas. Ao longo de sua carreira
atuou na produgéo e revisdo de platafor-
mas como a Base de Dados - Legislacgao:
trabalhadores e trabalho em Portugal, Bra-
sil e Africa Colonial Portuguesa. Fez parte
da equipe de pesquisa do Arquivo Edgard
Leuenroth que se dedicou a organizagéo e
preservagao do acervo do Geledés - Insti-
tuto da Mulher Negra. Atuou como articu-
ladora politica e assessora parlamentar na
Assembleia Legislativa de Sdo Paulo. Inte-
grou o time como coordenadora de proje-
tos no Em Movimento em 2022.




CALNLA
VNZ

Atua ha 17 anos no terceiro setor em
projetos de educagédo, comunicagao
e juventude. Acredita na poténcia
dessa triade atrelada a facilitagdo
de processos e transformagéo dos
espagos e relagdes. Formada em Ra-
dio, TV e Internet pela Universidade
Anhembi Morumbi, empreendeu em
2006, antes mesmo da formagéo
académica, a BRede Interferéncia,
que usava a educomunicagdo e as
salas de aulas como protagonistas.
Em 2008 conheceu o audiovisual
em projetos de atuagédo com juven-
tude - Quarto Mundo, uma parceria
TV USP e Revista Viragao, da qual foi
coordenadora durante os anos de
2009 a 2011. Além disso, atuou em
produtoras como o Canal Marca-
passo, Netflix e produgdes indepen-
dentes. Colaborou como educadora
e gestora de projetos na Fundagédo
Gol de Letra, Viragdo Educomunica-
cdo e na Escola de Noticias, onde
além de educadora audiovisual,
contribui com a diregdo executiva e
projetos e sua agéncia desde 2013.
Atualmente é coordenadora de co-
municagéo no Em Movimento.
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CALNLA
RIBERY

Designer grafica e ilustradora periférica,
nascida e criada na zona sul de Sao Paulo,
nos ultimos 5 anos trabalha com diversas
organizagdes, coletivos do terceiro setor, e
faz diversos freelas para os mais variados
ramos. A arte sempre esteve presente em
sua vida, através dela que ocupa espagos
no mundo, considerando-se ilustradora e
designer de alma, acredita que um design
com propoésito pode mudar narrativas e
quebrar barreiras. Luta por uma arte mais
inclusiva, com a missdo de vida de criar e
ilustrar histoérias através das imagens. Atu-
almente é designer no Em Movimento.




LARYSSN DN

SWAA FONOTANA

Analista de projetos do Em Movimento.
Licenciada em Letras pela Universidade
Estadual do Oeste do Parana, mestraem
Linguistica pela Unicamp (2021), com
dissertagcdo sobre midias negras, raga
e miscigenagao no Brasil. E doutoranda
em Linguistica na mesma Instituigdo,
onde desenvolve pesquisa sobre a his-
téria de nomeagdes raciais de mulheres
negras no Brasil. Tem experiéncia na
organizagao e no desenvolvimento de
disciplinas, materiais didaticos e pa-
lestras para cursos, formagdes e pro-
jetos que tematizem educagdo antir-
racista e desigualdades de género,
raga, classe e sexualidade. Também
realiza consultorias académicas e par-
ticipa de processos de corregdo em lar-
ga escala. Integra a Rede de Pesquisa-
dores Negres de Estudos da Linguagem
(REPENSE) e os grupos de pesquisa Mu-
Iheres em Discurso (CNPq) e Discurso e
Tensées Raciais (DTer - CNPq/UESC).
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CNBRTIAN
NADYA

Analista de comunicagdo do Em Movimen-

to. Jornalista e Produtora indigena que atua
em projetos de inovagdo das narrativas na
comunicagdo. Ganhadora do Prémio Jabuti
2021 na categoria Economia Criativa como
Produtora do Prato Firmeza Preto. Escritora
do Guia Metodolégico de Distribuigdo Jor-
nalistica, publicado pela Enois Contetdo.



BARBARA ...
ALDRADE

Formada em Jornalismo pela Univer-
sidade Anhembi Morumbi, nascida e
criada na zona leste de Sao Paulo. Des-
de a adolescéncia imersa em projetos
sociais. Administradora do movimen-
to feminino Verdonnas, que tem como
objetivo principal apoiar as mulheres e
incentivar sua presenga nos estadios.
Barbara foi analista de social media no
Em Movimento entre maio de 2021 até
maio de 2022. Em 2022, colaborou com
projetos como Se Liga no Atlas!, Juven-
tudes do Agora e a comunicagédo da or-
ganizagao.
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ARCSSh
mMomRA

Formada em Gestdo de Politicas Publicas

pela Universidade de S&do Paulo e em Justica
social pela Universidade de Toronto, Laris-
sa foi analista de projetos do Em Movimen-
to entre janeiro de 2021 e agosto de 2022.
Em 2022, colaborou com projetos como O Se
Liga no Atlas! e o Juventudes do Agora, en-
tre outras atividades relacionadas a area de
projetos.
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BAIXE AQUI
UM PRESENTE!

Para deixar seu celular, seu computador, sua
casa e onde mais vocé quiser no espirito das
juventudes brasileiras, nés preparamos wallpa-
per’s e lambes pra vocé.

APONTE OU CLIQUE NO QR CODE E TENHA ACESSO!



https://bit.ly/presente-lambes-wallpaper

em mov/me@



